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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

REGIO- ES VAROSMARKETING

Azonositd BMEGT42M109

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm teljesitményértékelés
1 (mindségértékelés)
El6adas 2 tipusa
Gyakorlat 0 félévkozi
Laboratérium 0 érdemjegy
. ,, Kreditszam
Tantargyfelelés 5

Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Szabé Mariann egyetemi adjunktus szabo.mariann@gtk.bme.hu
Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység
Kornyezetgazdasagtan és Fenntarthaté Fejlédés Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
angol - ENG

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Regionalis és kornyezeti gazdasagtan MSc (angol nyelven) 2019/20/1 félévtol
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 3

Szak: Regionilis és kornyezeti gazdasagtan 2016/17/1 félévtél OSZI kezdés
Tantargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 3

Kozvetlen eldkovetelmények

Erds Regionilis politika, Regiondlis gazdasdgtan / Regional policy, Regional economics
Gyenge Nincs
Pdrhuzamos Nincs

Kizdro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége
0
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések

Megismertetni a hallgatokat a marketing alapismereteire épiilve a térbeli és a természeti kdrnyezethez val6 alkalmazkodas
kritériumaival, kiemelve a telepiilés- és varosmarketing fé irdnyelveit, dimenzidit.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. Ismeri a térbeli és a természeti kornyezethez vald
alkalmazkod4s kritériumait
2. Ismeri a telepiilés- és varosmarketing f6 iranyelveit,
dimenzidit
. Ismeri a telepiilés- és varosmarketing feleldseit,
érintettjeit
. Tisztdban van a régié- és varosmarketing ,,megkompondldsanak”
stratégiai 1épéseivel
5. tovdbbd a fenntarthaté/kornyezetbarat fogyasztas
témateriilettel (stratégiai megkozelités, fogalmi
rendszere, timogaté eszkozrendszere (pl. oko-cimkézés,
idegenforgalmi széllashelyek kornyezetbardt mindsitési
szempontjai, stb.)
6. valamint az 6ko-marketing helyével, szerepével,
funkcidival és jellemzdivel a szervezeti menedz

A~ W

Képesség

1. Képes egy telepiilés régid- és varosmarketing
szemponti makrokornyezetének elemzésére (politikai,
gazdasagi, tdrsadalmi, technoldgiai tényezdk)

2. A régio- és varosmarketing eszkoztaranak (marketing-mix)
alkalmazésara

3. Szervezeti/vallalati 6ko-marketing-koncepcié megalkotasdra

4. A kornyezetorientalt marketingbdl levezethet lehetséges
elényfaktorok és vélelmezett kockdzati tényezSk
beazonositasara, kiaknazasara

5. Valamint képes a fentiek kozértheté mind szakmabeli

Attittid

1. Egyiittmiikodik az ismeretek bévitése sordn az
oktatéval és hallgaté tarsaival
. Folyamatos ismeretszerzéssel boviti tudasat
. Nyitott az inform4cidtechnoldgiai eszk6zok hasznélatara

w N

. Torekszik komplex rendszerek megértésére
. Torekszik a tarsadalmi j6llét és a kornyezetvédelem
mindségét maximalizalé dontések elStérbe

(S0

Onallésdg és feleldsség

1. Onélléan végzi a regiondlis gazdasagtanhoz kapcsol6do
problémak megoldasait
2. Nyitottan fogadja a megalapozott kritikai észrevételeket

3. Egyes helyzetekben — csapat részeként — egylittm{ikodik
hallgatétarsaival a feladatok megolddsdban

4. Gondolkozdsdban a rendszerelvii megkozelitést
alkalmazza

Oktatasmodszertan
El6adasok, problémafelvetések, kommunikacié irdsban és széban, IT eszk6zok és technikdk hasznélata./

Tanuldstamogaté anyagok
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II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

Teljesitményértékelési modszerek

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben

:25%
:25%
:25%
:25%
: 100%

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége

Erdem jegy-megallapitas

Jeles

Jeles

Jo

Kozepes

Elégséges

Elégtelen
Javitas és potlas

90-100
85-90
76-84
63-75
50-63
0-50

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétela 56
félévkozi 14
késziilés
hazi feladat 50
elkészité

felkésziilés 30
a teljesitm

0sszesen 150

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

0

BMEGT42M109

2026.08.06 9:08

5/6



III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
1

Tovabbi oktaték
Dr. Ijjas Fléra . ijjas.flora@gtk.bme.hu

Szalkai Zsuzsa . szalkai.zsuzsa@gtk.bme.hu

A tantirgykiovetelmények jévahagyasa és érvényessége
A Tantérgyi adatlap 1. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfeleldse(i)vel valo egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Kiils6 tanszék vezetSje hagyja jova.
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