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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

REGIO- ES VAROSMARKETING

Azonositd BMEGT42M529

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm teljesitményértékelés
1 (mindségértékelés)
El6adas 2 tipusa
Gyakorlat 2 félévkozi
Laboratérium 0 érdemjegy
. ,, Kreditszam
Tantargyfelelés 5

Neve Beosztdsa Email cime

Szalméné Dr. Csete Mdria egyetemi docens csete.maria@gtk.bme.hu
Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység
Kornyezetgazdasagtan és Fenntarthaté Fejlédés Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU
A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Regionalis és kornyezeti gazdasagtan részidés képzés oszi kezdés
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 3

Szak: Regionalis és kornyezeti gazdasagtan részidds képzés tavaszi kezdés
Tantargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 4

Kozvetlen eldkovetelmények

Eros Nincs
Gyenge Nincs
Pdrhuzamos Nincs

Kizdro feltételek Nincs

A tantdrgyleirds érvényessége
Kovetkez6 feliilvizsgalat 2021. szeptemberében

BMEGT42M529 2026.03.16 23:17

2/5


https://edu.gtk.bme.hu

2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések

Megismertetni a hallgatokat a marketing alapismereteire épiilve a térbeli és a természeti kdrnyezethez val6 alkalmazkodas
kritériumaival, kiemelve a telepiilés- és varosmarketing fé irdnyelveit, dimenzidit.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

. Ismeri a térbeli és a természeti kornyezethez val6 alkalmazkodds kritériumait

. Ismeri a telepiilés- és varosmarketing fé irdnyelveit, dimenzidit

. Ismeri a telepiilés- és varosmarketing felelGseit, érintettjeit

. Tisztdban van a régi6- és varosmarketing ,megkompondlasdnak” stratégiai 1épéseivel

. tovabbad a fenntarthaté/kornyezetbarat fogyasztds témateriilettel (stratégiai megkozelités, fogalmi rendszere,
tdmogat6 eszkozrendszere (pl. oko-cimkézés, idegenforgalmi szallashelyek kornyezetbardt mindsitési szempontjai,
stb.)

6. valamint az 6ko-marketing helyével, szerepével, funkcidival és jellemzdivel a szervezeti menedzsmentben

GbrhwNPE

Képesség

1. Képes egy telepiilés régid- és varosmarketing szemponti makrokornyezetének elemzésére (politikai, gazdasagi,
tarsadalmi, technoldgiai tényezdk)

. A 1égi6- és varosmarketing eszkoztardnak (marketing-mix) alkalmazasara

. Szervezeti/vallalati 6ko-marketing-koncepcié megalkotasdra

. A kornyezetorientdlt marketingbdl levezethetd lehetséges elényfaktorok €s vélelmezett kockdzati tényezSk
beazonositasara, kiaknazasara

. Valamint képes a fentiek kozérthet§ mind szakmabeli mind nem szakmabeli k6zO6nség el6tti interpretalasdra

[ A OWN

Attittid

1. Egyiittmikodik az ismeretek bévitése sordn az oktatdval és hallgaté tarsaival

2. Folyamatos ismeretszerzéssel béviti tuddsat

3. Nyitott az informéciétechnoldgiai eszkozok haszndlatara

4. Torekszik komplex rendszerek megértésére

5. Torekszik a tarsadalmi jollét és a kornyezetvédelem mindségét maximalizalé dontések elStérbe helyezésére

Onallésdg és feleldsség

1. Onélléan végzi a regiondlis gazdasigtanhoz kapcsol6dé problémak megoldasat /

2. Nyitottan fogadja a megalapozott kritikai észrevételeket

3. Egyes helyzetekben — csapat részeként — egyiittmiikodik hallgatdtarsaival a feladatok megoldasaban
4. Gondolkozasdban a rendszerelvii megkozelitést alkalmazza

Oktatasmodszertan
El6adasok, problémafelvetések, kommunikacié irdsban és széban, IT eszkozok és technikdk hasznélata

Tanuldstamogaté anyagok

Pisko6ti — Dank6 — Schupler (2002): Régié- és telepiilésmarketing. KIK-Kerszov. Budapest.

Kési Kdlman-Valk6Laszl6 (2006): Kornyezetmenedzsment. BME GTK Tankonyv. Typotex Kiad6. Bu-dapest.

G. J. Ashworth-H. Voogd: A véros értékesitése (Kozgazdasagi €s Jogi Konyvkiado, 1997)

Kozma Gébor: A varosmarketing egyes elemeinek alkalmazdsa Debrecenben (szakdolgozat, ELTE Szocidlpolitikai és Szocioldgiai

szak, 2002)

El6adédsanyagok diasorai. /Lecture slides

Braun, E. (2008). City Marketing: Towards an Integrated Approach (No. EPS-2008-142-ORG). ERIM Ph.D. Series Research in

Management. Erasmus Research Institute of Management. Retrieved from http://hdl.handle.net/1765/13694

o Piskoti [, Nagy, Sz (2008) Identity and Image in the City Marketing. In: VII. International Congress on Public and Nonprofit
Marketing. Szegedi Egyetemi Kiad6, Szeged, pp. 1-22. ISBN 978-963-482-873-0

e Avraham E., Ketter E. (2016) Tourism Marketing for Destinations with Negative Images, Tourism Marketing for Developing

Countries

Lamb, C.; Hair, J.; McDaniel, C. (2016). Principles of Marketing. Boston, MA: Cengage Learning. ISBN 978-1-285-86014-5.

e Mende-Siedlecki, P; Cai Y; Todorov A. (2013) The neural dynamics of updating person impressions, SCAN(2013)8, pp. 623-631



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalénos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelését adja: 1. az attitid, valamint az 6néllosag és felelGsségvallalds
tipusi kompetenciaelemek meglétének vizsgdlatara folyamatos, a tantdrgy tanulmdnyi foglalkoz4sain tanusitott teljesitmény
és aktivitds (aktiv részvétel, gondolatok felvetése), 2. a tananyag elsajatitasat segitd, csoportosan elkészitendd

péros/ csoportos feladatok.

Teljesitményértékelési modszerek

A. Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: 1. Kotelezd részteljesitményértékelés:

a tananyag elsajatitasat szolgdld a csoport nagysagatol €s osszetételétdl fiiggd parban, esetleg csoportosan elkészitendd
négy feladat a tananyag elsajatitdsara vonatkozdan a 110. § (3) bekezdés c) pontja szerinti résztel jesitmény értékelések
egyiittes szdma félévkozi érdemjeggyel értékelt tantargy esetén legfeljebb négy. A kotelezs részteljesitményértékelések
témai: telepiilés, mint termék (1.), 6komarketing koncepcid (2.), telepiilési fenntarthat6 fogyasztas (3.), telepiilésmarketing
beavatkozastervezés (4.).

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
o 1. kotelez6 részteljesitményértékelés: 25%
e 2. kotelez6 részteljesitményértékelés: 25%
o 3. kotelez6 részteljesitményértékelés: 25%
e 4. kotelez6 részteljesitményértékelés: 25%
o dsszesen: 100%

Vizsgaelemek részaranya a mindgsitésben

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Erdemjegy-megallapitas

Jeles 90

Jeles 85-90
J6 72,5-85
Kozepes 65-72,5
Elégséges 50-65
Elégtelen 50

Javitds és pétlas

1) A négy kotelezd részteljesitményértékelésbdl legfeljebb kettd potolhato (a feladatokat prezentalni kell). 2) Amennyiben

az 1) pont szerinti pétlassal sem tud a hallgaté elégtelentdl kiilonbozé érdemjegyet szerezni, Ggy — szabdlyzatban meghatarozott
dij megfizetése mellett — masodik alkalommal ismételten kisérletet tehet az eredményes teljesitésre.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanérdkon 14x4=56
félévkozi késziilés orakra 14
felkésziilés a teljesitményértékelésekre 2x15=30
hazi feladat elkészitése 50

0sszesen 150
A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgat6i Képviselet véleményezése utdn jovdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékdnhelyettes 2017. ... ...-n, érvényes
2017. szeptember 1-tSl. Kovetkezd feliilvizsgilat 2021. szeptemberében.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

T4jékoztat6 a kurzus céljardl, kovetelményrendszerérdl, tematikdjar6l. Téma-megkozelités: A marketing integralt,

stratégiai és termékkozpontu értelmezése. A marketing, mint a telepiilésfejlesztés egyik eszk6ze-mddszere. A régid- és
varosmarketing sajatossdgai (a ,,2K-koncepcid”). A telepiilés, mint ,,termék”. Projekthét I. Marketing-menedzsment. Bels

és kiils6 marketing. Résztertiiletek, célok, célcsoportok, partnerek. A marketing-kutatds modszerei (primer €s szekunder kutatés).
Marketingkommunikécio, rekldmpszicholdgia. A marketing pszicholdgia alapjai (pszicholdgiai iskoldk, szocidlpszicholdgia a
marketingben, neuromarketing). A régio- és varosmarketing ,,megkompondldsanak” stratégiai lépései. Makrokornyezeti elemzés
(politikai, gazdasdgi, tirsadalmi, technoldgiai tényez6k). A régid- és varosmarketing eszkoztara (marketing-mix). Lehetséges
»~megtériilési pontok”. Projekthét II. I. és II. projektfeladat prezentdldsa. A hagyomanyos marketing koncepci6 kritikdja

— az 6koldgiai valsag. Oko-marketing a varos (telepiilés) fejlesztésben. Az Sko-marketing helye, szerepe, funkci6i és

jellemz6i a szervezeti menedzsmentben. A szervezeti/véllalati oko-marketing-koncepci6 kialakitdsdnak 1épései (poziciondlds,
portfélid, mix). A kornyezetorientdlt marketingbdl levezethetd lehetséges elényfaktorok és vélelmezett kockazati tényezdk. Projekthét
III. Fenntarthat6/kornyezetbardt fogyasztas (stratégiai megkozelités, fogalmi rendszere, timogat6 eszkozrendszere (pl. 6ko-cimkézés,

,,,,,

fogyaszt6i kosar”, ,,Z61diilS utcdk™). Projekthét IV. III. és IV. projektfeladat prezentdlasa.

1 Téjékoztat6 a kurzus céljardl, kovetelményrendszerérdl, tematikajardl. Téma-megkozelités: A marketing integralt, stratégiai és
termékkozpontu értelmezése. A marketing, mint a telepiilésfejlesztés egyik eszkdze-mddszere.

2 A régi6- és varosmarketing sajatossagai (a ,2K-koncepcié”). A telepiilés, mint ,,termék”.
3 Projekthét I.

4 Marketing-menedzsment. Belsd és kiils6 marketing. Részteriiletek, célok, célcsoportok, partnerek. A marketing-kutatds médszerei
(primer és szekunder kutatds). Marketingkommunik4cid, rekldmpszicholdgia. A marketing pszicholdgia alapjai (pszicholdgiai iskoldk,
szocidlpszicholdgia a marketingben, neuromarketing).

5 A régi6- és varosmarketing ,,megkompondlasdnak” stratégiai 1épései. Makrokornyezeti elemzés (politikai, gazdasagi, tdrsadalmi,
technoldgiai tényezSk). A régid- és varosmarketing eszkoztara (marketing-mix). Lehetséges ,,megtériilési pontok”.

Projekthét I1.
I. és II. projektfeladat prezentéldsa.

A hagyoményos marketing koncepci6 kritikdja — az okoldgiai vlsdg. Oko-marketing a véros (telepiilés) fejlesztésben.

NoRie BN BN

Az 6ko-marketing helye, szerepe, funkci6i €s jellemzdi a szervezeti menedzsmentben. A szervezeti/vallalati 6ko-marketing-koncepcid
kialakitasanak 1épései (poziciondlds, portféli, mix). A kornyezetorientalt marketingbdl levezethetd lehetséges elényfaktorok és
vélelmezett kockdzati tényezdk.

10 Projekthét III.

11 Fenntarthaté/kornyezetbarat fogyasztds (stratégiai megkozelités, fogalmi rendszere, tdimogaté eszkozrendszere (pl. 6ko-cimkézés,
idegenforgalmi szallashelyek kornyezetbardt mindsitési szempontjai, stb.).

12 Esettanulmény feldolgozasa (pl. ,,Fenntarthat6 fogyaszt6i kosar”, ,,Zoldiilé utcak”).
13 Projekthét IV.
14 1II. és IV. projektfeladat prezentalasa.

Tovabbi oktaték
Dr. Ijjas Fléra  egyetemi adjunktus ijjas.flora@gtk.bme.hu

Dr. Valké Lészl6 c. egyetemi tandr  valko.laszlo@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap I. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel val6 egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Kornyezetgazdasagtan Tanszék vezetdje hagyja jova.
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