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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

MARKETING

Azonosité BMEGT20MWO01

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus draszam
El6adas 3
Gyakorlat 0
Laboratérium 0

Tantargyfelelés
Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Szalkai Zsuzsanna egyetemi docens szalkai.zsuzsanna@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve

angol - ENG

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve
Kozvetlen el6kiovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Parhuzamos Nincs

Kizaré feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(mindségértékelés)
tipusa

félévkozi

érdemjegy

Kreditszam
5

Jovahagyta a Gazdasig- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2021.11.24.) az 581046/15/2021 iktatészamon hozott

hatdrozatdval, amely érvényes 2021.11.24-t61.
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https://edu.gtk.bme.hu

2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A tantdrgy célja bemutatni a marketing szerepét a szervezetek miikodésében, segiteni az ehhez kapcsolddé eszk6zok és feladatok
megismerését. A tanagyag atfogé képet ad a stratégiai kornyezet feltérképezésérdl (informdcidgyijtési, kornyezet- és helyzetelemzési
modellek, médszerek), valamint az ezen jellemzdk alapjan felvazolhaté marketingstratégidk sajatossdgairdl. A tantargy sordn a
hallgatok megismerkednek a marketing teriiletén felmertiil§ feladatokkal, eszkozrendszerrel és stratégidkkal. A félév sordn kiadott
feladatok teljesitésével a hallgatok képesek lesznek 0sszegzd megoldasi javaslatot tenni a véllalati életben is fellelhet6 marketing
problémékra az el6addsokon megszerzett ismeretek felhasznilasdval.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. Ismeri marketingmenedzsmenttel kapcsolatos f6bb
fogalmakat

2. Ismeri a kiilonbozé véllalati és kornyezeti elemzési
modszereket és azok sajatossagait

. Megismeri a korszer(i marketingkoncepcidkat és
stratégidkat

. Ismeri a termék és marka, a pozicionalds
Osszefiiggéseit

. Ismeri az arpolitikat és annak véllalati
sajatossdgait

. Ismeri a marketing kommunikdaci6 sajatossagait

. Ismeri a véllalati értékesitési rendszereket és
sajatossdgait
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Képesség

1. A marketingmenedzsment Osszefiiggéseinek elsajatitasan
keresztiil vallalkozdsok marketing tevékenységének tervezését,
ellendrzését elvégzi és hatékonysag noveld javaslatokat
tesz.

2. Korszerti elemzési médszerekkel képes a vallalat makro-és
mikrokornyezetét elemezni

3. Elsajatitja a korszerti marketingkommunikacids eszkozok
alkalmazésat és operativ tervet készit a véllalat
marketingkommunikécidjira

4. Képes tényeket és alapvetd osszefiiggéseket feltarni,
rendszerezni és elemezni.

5. Képes gondolatait rendezett formaban széban és irdsban
kifejezni.

Attittid

1. Rugalmassagot, a véltozasokra val6 érzékenységet, proaktiv
magatartast tanusit.

2. Projektben, csoportos feladatvégzés esetén konstruktiv,
egylittmiikodd, kezdeményezd.

3. Gondolkod4sa hosszabb tavi és elemzd, nyitott a szakmai
innovacié minden forméja irdnt, befogadd, de nem gondolkodas
nélkiil elfogad6 az elméleti, gyakorlati és médszertani
ujitasokkal szemben.

4. Nyitott a kritikus 6nértékelésre, a szakmai tovabbképzés
kiilonboz6 formdira és torekszik onmaga fejlesztésére.

5. Tudatosan képviseli azon mddszereket, amelyekkel sajat
szakmdjaban dolgozik, és elfogadja mas tudomanyagak
eltéréd moédszertani sajatossagait.

Onallésdg és felelSsség

1. A problémamegoldds sordn elemzi és értékeli a rendelkezésre
all6 informacidkat és ennek segitségével tobbpolusi
problémamegoldas irdnydba fejlédik tovabb

2. Képes osszetett marketingtervezési feladatok elvégzésére,
illetve azok irdnyitdsara.

3. A szervezeti struktdraban elfoglalt helyének megfelels
ondllésaggal és felelGsséggel szervezi munkdjat és
az irdnyitdsa alatt dolgozé munkatarsak tevékenységét.

4. Onalls, konstruktiv és asszertiv az intézményen beliili
és kiviili egyiittm{ikodési formakban.

Oktatasmodszertan



ElSadasok, 6ndlléan vagy csoportmunkdban készitett feladatok és ezek prezentdldsa.

Tanulastamogaté anyagok
o Az oktaté altal kiadott oktatasi segédletek a tirgy Moodle oldalan. (https://edu.gtk.bme.hu)
e Kotler, P., Armstrong, G. (2016): Principles of Marketing. 16th Edition, Pearson



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalanos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése: Két darab évkozi irdsbeli teljesitménymérés (30%-30%), illetve 6nallé
munka, melyben el6re meghatdrozott feltételek szerint csoportmunka eredményérdl készitenek beadandé dolgozatot a hallgaték (30%),
majd

eredményét prezentdcié formdjaban adjik eld (10%). A prezentdcid egyszeri alkalommal torténik, melynek idépontjat az oktat6k
hatarozzak

meg.

Teljesitményértékelési médszerek

A szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: - Két darab zdrthelyi dolgozat: Minden ZH az adott
témakorhoz .

kapcsol6do fogalmakra, alapvets osszefiiggésekre kérdez rd. JellemzGen igaz-hamis, feleletvdlasztos kérdésekbdl 4ll. - Onéllod
csoportmunka

a félév sordn a megadott feltételek szerint: o Beadand6 dolgozat: A hallgatok elére meghatdrozott csoportokban dolgozhatnak. A
hallgatok

feladata egy marketingstratégia kidolgozdsa egy 0j termékre vagy szolgaltatdsra vonatkozdan. A beadandé dolgozat feltoltési hatarideje
az elsd oran keriil kihirdetésre az oktatdk 4ltal. A kész dolgozatot a tirgy moodle oldaldra sziikséges feltolteni: http://edu.gtk.bme.hu

o Prezentici6: A csoportmunka eredményét a hallgatoknak prezentalniuk is sziikséges egy tandrai prezentdcié formdjaban. A
csoportmunka

eredményét az oktatdk a prezentdcié utdn értékelik. - A félév sordn kiilon feladatok (opciondlis 6ndllé6 munka) teljesitésével extra
pontok szerezhetSk (melyek beszdmitdsa automatikusan torténik a minimadlis 50 pont felett)

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
e 1. zarthelyi: 30%
e 2. zarthelyi: 30%
e 3. részteljesitmény értékelés: 30%
e 4. részteljesitmény értékelés: 10%
o Osszesen: 100%

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Erdemjegy-megallapitas

Jeles 91-100
Jeles 87,590
J6 75 -87
Kozepes 62 -74,5
Elégséges 50-61,5
Elégtelen 0-49

Javitis és pétlas

1) A félév soran tartott 6sszesen két zarthelyib6l mindkett§ pétolhaté, javithatd. (aki egyik zarthelyi dolgozatot sem irta meg, nem
pétolhat) 2) A TVSZ vonatkozé pontjainak értelmében — Javitas esetén a p6tZH-n elért eredmény szamit a végeredménybe. (Rontani is
lehet!) 3) Javitasnak — az eredeti 2 zh és részteljesitmény értékelések alapjan — a legaldbb elégséges osztalyzatot elért hallgatok

1jboli ZH irasa szamit. 4) Az 6néll6 munka (hazi feladat, beadandé dolgozat) nem pétolhatd.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt 14x3=42
tandrakon

félévkozi késziilés 14x2=28
az Orakra

felkésziilés a 20
teljesitményértékelésekre

hazi feladatok 20

és prezentacio

elkészitése

kijelolt irdsos 40
tananyag 6ndll6

elsajatitdsa

0sszesen 150

A tantdrgykovetelmények jévahagyisa és érvényessége
A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utén jévahagyta dr. Légé Emma oktatasi dékanhelyettes 2021.10.04-én. Ervényes




2021.10.04-td1.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll.
1 Bevezetés a marketingbe. Ugyfélérték 1étrehozasa

Kornyezetelemzés. Marketingstratégia

Marketing informdcids rendszer

Piaci szegmentécid, Célpiac és poziciondlds. VersenyelSny
Fogyasztdi piacok és vasarloi magatartas

Uzleti piacok és vasarl6i magatartds

Termék és szolgéltatds

Termékfejlesztés

O 00 9 N WL B~ W N

Arképzés és marketingcsatorndk

10 Integrélt marketing kommunikéci

Tovabbi oktatok

Déra Timea egyetemi tandrsegéd dora.timea@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap I. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelése(i)vel val6 egyeztetés alapjan az 1.8. pontban
megjelolt External department vezet§je hagyja jova.
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