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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

MEDIA ES KREATIV TERVEZES

Azonositd BMEGT20ML68

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm tel'es”itmén értékelés
‘o1z (mindségértékelés)

ElSadés 1 tipusa

Gyakorlat 0 vizsgaérdemjegy

Laboratérium 0 Kreditszam

Tantargyfelelés 3

Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Bir6-Szigeti Szilvia egyetemi docens szigeti.szilvia@gtk.bme.hu
Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység

Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU
A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Marketing MSc 2017/18/1 félévtol
Tantargy szerepe: Kotelezden valasztott
Ajanlott félév: 4

Szak: Marketing MSc 2019/20/1 félévtél
Tantargy szerepe: Kotelezden valasztott
Ajanlott félév: 4

Kozvetlen eldkovetelmények

Eros Nincs
Gyenge Nincs
Pdrhuzamos Nincs

Kizdro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2018.01.31.) az 580.034-4/2018. iktatészamon hozott 2. szimu
hatdrozataval, amely érvényes 2018.01.31-t6l
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A tantargy célja, hogy megismertesse a hallgatokat a marketingkommunikacié egyik kiemelt teriiletével a rek-lammal. A kreativ rekldm
és médiatervezés alapjainak és alapfogalmainak megismertetésén til aktudlis példa-kon keresztiil bemutatésra keriil, hogy a jelenlegi
rekldmalkotok hogyan értelmezik és fogalmazzak meg reklam-iizeneteiket.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

. Ismeri marketingkommunikdacié eszkozeit

. Ismeri a kreativitds pszicholdgiai megkozelitését

. Ismeri a kreativ rekldmalkotas folyamtat

. Ismeri a kiilonb6z6 rekldm tipusokat és jellemzdit

. Ismeri a kreativitds és a reklam Osszekapcsoldsanak lehetSségeit

. Ismeri a mai korszerli médiatipusokat

. Ismeri a kreativ reklamkampdany tervezés lényeges lépésit

. Atfogban megismeri a rekldmok osztilyozasat és a kreativ rekldm elhelyezését a reklamok kozott

O~NO U WN B

Képesség

. Képes megkiilonboztetni a kreativ rekldmot a tobbi rekldm tipustol

. Képes elemezni és értékelni a kreativ reklam f&bb Osszetevait

. Képes a kreativ reklamfolyamat elemzésére €s értékelésére

. Elsajétitja a kreativ rekldmtervezés elemeit és képes ezen elemek szintézisére

. Képes ondlléan megalkotni egy kreativ rekldmot a félévkozi kreativ rekldmtervezési feladat keretében
. Képes megfogalmazni és 6ndll6 véleményt alkotni a rekldmokrol

. Képes gondolatait rendezett formdban irdsban és prezenticidban is kifejezni

~NO O~ WNPEF

Attitid

. Egyiittmiikodik az ismeretek bévitése sordn az oktatdval és hallgaté tarsaival,

. Onalléan és csapatban is dolgozik, mikézben folyamatosan béviti tud4sat

. Nyitott a korszer( technoldgiai eszkdzok hasznalatira

. Folyamatos ismeretszerzéssel béviti tudasat,

. Torekszik sajat kreativitdsdnak fejlesztésére és kiteljesitésére

. Nyitott a sajat és masok otleteinek elfogaddsara és integraldsara a kreativ alkotéfolyamtok mentén.
. Nyitott a sablonmentes megoldadsok irdnyéba.

~NO O~ WNE

Onallésdg és felelSsség

. Onalléan elemzi és értékeli a kivalasztott rekldmokat

. Nyitott a kreativ problémamegoldésra

. Onélléan és csapatban is képes dolgozni

. A problémamegoldas sordn elemzi és értékeli a rendelkezésre 4ll6 informdacidkat és ennek segitségével tobbpoSlusi
problémamegoldds irdnyédba fejlédik tovabb

. Médiatervezési dontéseket hoz

. Nyitottan fogadja a megalapozott kritikai észrevételeket

. A kreativ rekldmalkotds sordn a hallgatéi csapat részeként egyiittmi{ikodik az alkotdsi folyamatban

. Elfogadja és integrélja ismereteibe mdsok véleményét, otleteit

. Onall6 otleteket alkot és bemutatja azokat hallgaté tarsainak.

A WNPF

© 0o~ O

Oktatasmodszertan

ElSaddsok, és 6rai bemutaték, kommunikacio irdsban és széban, IT eszkozok és technikdk hasznalata. Onalléan és csapatban készitett
feladatok, reklamelemzések €s értékelések.

Tanulastamogaté anyagok
e Veres I. (2018): Kreativ és médiatervezés
e Moricz E.-Téglassy T. (2002): Kreativ tervezés a reklamban
e Sas I (2007): Az otletes reklam — Kommunikaciés Akadémia



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése egy évkozi irdsbeli tanulmany — hézi feladat - és az eladdsokon
tanusitott aktiv részvétel alapjan torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A. Szorgalmi idGszakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: B. VizsgaidGszakban végzett teljesitményértékelés
(vizsga) A vizsga elemei:] 1. irdsbeli teljesitményértékelés

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
A megszerzett aldiras 4 félévéig érvényes.

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 90

Jeles 85-90
J6 72,5-85
Kozepes 65-72.,5
Elégséges 50-65
Elégtelen 50

Javitas és pétlas

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka
részvétel a kontakt érakon 14x1=14
kijelolt irdsos tananyag 6nall6 elsajititdsa 54
vizsgafelkésziilés 22

Osszesen 90

A tantdrgykovetelmények jévahagyasa és érvényessége
A Kari Hallgat6i Képviselet véleményezése utdn jovahagyta

............. 2018. ... ...-n, érvényes 2018. ...........-t6
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptdri és egyéb adottsagok szerint.
1 MARKETINGKOMMUNIKACIO modern értelmezése és a kommunikécié folyamata. Rekldm hagyoményos értelmezése és a
reklamozas hazai helyzete; Pszicholdgia és reklam: igéretek, csabitisok és befolyasolas a reklamokban.

2 KREATIVITAS TORTENETE és elméleti attekintése. A kreativités szerepe és feladata a vallalkozas marketing kampanyaink a
sikerében. A kreativ gondolkodds szocioldgidja. Kreativ reklam tervezés alapelvei és a tervezés folyamata.

3 KREATIV REKLAM és kreativ reklamalkotds folyamata. Nagy otlet vagy nagy humbug? Fogyasztok a reklamok ttveszt6jében:
célcsoport-meghatdrozas, relevéns és irrelevans informaciok a rekldmevolicidban. Siker kulcsa: befolydsolas, figyelemfelkeltés és
kreativitas

4 KONCEPCIOALKOTAS, KODOLASI FOLYAMAT lényege és tartalma. Reklamkészitési szabdlyok és receptek Ogilvy szerint:
szovegirds, szlogenek és reklamszovegek; kreativ reklam vetiiletei aktudlis rekldmokban. Kreativitds a rekldm szép 1 vildgdban.

5 MEDIATERVEZES ELMELETE, feltételei, folyamata. A fogyaszt6i igényekre épiil6 média megjelenés. Reklameszkozok
tulajdonsaga és haszndlata. Kiizdelem a fogyaszt6 figyelméért: értelem vs. érzelem

6 MEDIA ES REKLAMKUTATAS alapjai: rekldm el6,- és utékutatds. Kozonségmérés fontosabb kutatészamai.

Tovabbi oktatok

Dr. Veres Istvdn egyetemi adjunktus veres.istvan@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap I. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelése(i)vel val6 egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék vezet$je hagyja jova.
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