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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

DIGITALIS TARTALOMFEJLESZTES

Azonositd BMEGT43M165

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm tel'es”itmén értékelés
Py (mindségértékelés)

ElSadés 12 tipusa

Gyakorlat 12 vizsgaérdemjegy

Laboratérium 0 Kreditszam

Tantargyfelelés >

Neve Beosztdsa Email cime
Dr. Téfalvy Tamds egyetemi docens tofalvy.tamas@gtk.bme.hu
Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység

Szocioldgia és Kommunikacié Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Kommunikacié és médiatudomany mesterszak - Digitalis média specializacié (2018-tol)
Tantargy szerepe: Szakiranyon kotelezd

Ajanlott félév: 2

Szak: Kommunikacié és médiatudomany mesterszak - Kulturalis iparagak specializacié (2018-t6l)
Tantdrgy szerepe: Szakiranyon valaszthato
Ajanlott félév: 2

Szak: Kommunikaci6 és médiatudomany mesterszak - Kommunikacidtervezés specializacio (2018-tol)
Tantdrgy szerepe: Szakiranyon valaszthato
Ajanlott félév: 2

Szak: Kommunikacié- és médiatudomany mesterszak - Digitalis média specializacié (2016-t6l)
Tantdrgy szerepe: Szakiranyon kotelezd
Ajanlott félév: 2

Szak: Kommunikacié- és médiatudomany mesterszak - Kommunikaciotervezés specializacio (2016-to6l)
Tantargy szerepe: Kotelezden valasztott
Ajanlott félév: 2

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Parhuzamos Nincs

Kizaré feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéahagyta a Gazdasdg- és Tarsadalomtudoményi Kar Kari Tandcsa (2026.06.24.) az 580483/15/2026 iktat6szdmon hozott
hatarozatdval, amely érvényes 2026.06.24-t6l.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A kurzus célja, hogy gyakorlati titon mutassa be a hallgatéknak, hogyan jon létre, hogyan valdsul meg a tartalom-disztribticio és
monetizacid egy olyan digitdlis 6koszisztémdban, ahol a f§ bevételi forrds még azingyenes szerkesztdségi tartalom melletti hirdetéseké,
de mdr egyre nagyobb szeletben a nativ és markazott tartalmaké; és ahol a tartalmak terjesztésében az aggregatorok jatsszdk a
fészerepet. A megértés mellett fontos cél az is, hogy a hallgaték maguk aktivan, kreativan tudjanak részt venni a folyamatban, és
alakitani azt. Stratégiailag gondolkodjanak, tisztdban legyenek a szerkeszt&ségi és kereskedelmi szempontokkal egyarant, és azzal is,
hogy a tartalom ma mdr johet mindkét oldalrél. Egyfajta 6sszekotd szerepre késziiljenek fel, a két egyre jobban egybefonddé vildg
kozott, de egyben értsék is azokat értékeket (fiiggetlenség, hirdetdi szponzoracid feltiintetése, etc.), amelyek fontosak a mindségi,
hosszu tdvon fenntarthatd és jovedelmezd szerkesztéségi és branded valamint tartalommarketinges tartalmak el6allitdsdban is. Olyan
kérdésekkel foglalkozunk példdul, hogy: hogyan kell egy k6zosségi platformon vagy online médiavallalatndl megtervezni a
tartalommenedzsmentet, a tartalomfolyamot és -struktirat? Hogyan kell kivédlasztani a k6zonséget, kiszolgdlni az igényeket, és
megtervezni a munkafolyamatot? Ugyanezt hogyan kell végrehajtani min thirdetd, azaz tartalommal kommunikdlé véllalat, vagy
digitalis feliileteken jelenlévd, kommunikalé szereplé? Meghivott gyakorlati szakemberek szimolnak be a szakmai eljardasokrol,
esettanulmanyokat elemziink és egyiitt dolgozunk — mindezt kiils6 helyszineken, a k6zremiikod6 médiavéllalatoknal és tigynokségeknél.
A gyakorlatok sordn sajat tartalomfejlesztési projektek, stratégidk kidolgozasin és megvalésitdsan dolgozunk média vagy
tartalommarketing teriileten, rendszeres beadandékkal, mikézben betekintiink digitdlis nagyvallalatok, szerkeszt6ségek, archivumok
géphdzaiba.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. Ismeri a kommunikacié és média teriiletét meghatarozé tarsadalmi, strukturdlis, gazdaségi és politikai folyamatok
legfontosabb tényezdit

2. Ismeri a kommunikacié és kulttira 6sszefiiggéseit, e kapcsolat kiilonb6z6 szintli megnyilvanulasait és ezek
kovetkezményeit a tdrsadalmi kommunikéci6 6sszefiiggésrendszerében.

Képesség
1. Képes az elméleti és a gyakorlati munkéja sordn megismert kommunikécios szinteken és szintereken feltart tények
alapos €és részletes elemzésére és az eredményekbdl kibonthaté Osszefiiggések feltarasara
2. A kommunikaci6 és médiakutatas teriiletén képes a feldolgozott informdaciok alapjan redlis értékitéletet hozni, és az
ezekbdl levonhat6 kovetkeztetésekre épitve 6nallo javaslatokat megfogalmazni
3. Szakmai széhaszndlata sordn magabiztosan haszndlja a szakma székincsét, a szakma szaktudomanyos alapfogalmait,
és a rajuk épiilS specidlis szakszokészlet elemeit.

Attittid

1. Képes kommunikéciés készségek elsajatitasara és ezek folyamatos fejlesztésére, onreflexiora e teriileten mutatott
képességeivel kapcsolatban

Onallosag és felel6sség
1. Egy szakmai munkako6zosségbe keriilve képes az ottani szakmai elvardsoknak megfeleléen sszetettfeladatok
elvégzésére, illetve irdnyitisara
2. Felel6sséget villal az altala készitett anyanyelvii és idegen nyelvii szakmai szovegekért, tudataban van azok
lehetséges kovetkezményeinek.

Oktatasmodszertan
el6adds, drai és ondlldan elvégzendd gyakorlati feladatok, sajat hallgatéi projekt tervezése €s kivitelezése
Tanulastamogat6 anyagok

o A tantdrgy elvégzéshez sziikséges oktatdsi anyagok, szakirodalom a kurzus moodle-oldaldrdl érhet6 el a hallgatoknak
(edu.gtk.bme.hu)



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése: A félév végi aldirds megszerzésének feltétele a kurzus
oktatdi illetve meghivott el6addk éltal tartott 6rdk 6rak 70%-éan val6 részvétel.

Teljesitményértékelési médszerek
A projektek értékelése, projektbemutatd eléadds, a projekt fazisairdl készitett jelentések értékelése

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
o Orai munka és jelenlét: 50

Vizsgaelemek részaranya a mindgsitésben
¢ Projektmunka: 50

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Az 6rék legaldbb 70 szazalékan vald részvétel

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 96
Jeles 90-95
Jo 77-89
Kozepes 64-76
Elégséges 50-63
Elégtelen <50

Javitis és potlas
A javités és p6tlds rendjét mindig a hatalyos TVSZ szabélyozza.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanérdkon/gyakorlat 56

felkésziilés a teljesitményértékelésekre 94

Osszesen 150

A tantargykiovetelmények jévahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jévahagyta dr. Bodrogi Bence Péter oktatasi dékanhelyettes 2026.05.04-én.

Ervényes 2026.05.04-t61.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A kurzus célja, hogy gyakorlati titon mutassa be a hallgatoknak, hogyan jon 1étre, hogyan val6sul meg a tartalom-disztribicié

és monetizécid egy olyan digitélis 6koszisztémdban, ahol a 6 bevételi forrds még az ingyenes szerkesztdségi tartalom

melletti hirdetéseké, de mar egyre nagyobb szeletben a nativ és mark4zott tartalmaké; és ahol a tartalmak terjesztésében

az aggregatorok jatsszdk a fészerepet. A megértés mellett fontos cél az is, hogy a hallgatok maguk aktivan, kreativan tudjanak
részt venni a folyamatban, és alakitani azt. Stratégiailag gondolkodjanak, tisztdban legyenek a szerkeszt8ségi és kereskedelmi
szempontokkal egyardnt, és azzal is, hogy a tartalom ma mar johet mindkét oldalrdl. Egyfajta 6sszekotd szerepre késziiljenek

fel, a két egyre jobban egybefonddé vildg kozott, de egyben értsék is azokat értékeket (fiiggetlenség, hirdetdi szponzoracid
feltiintetése, etc.), amelyek fontosak a minéségi, hosszi tdvon fenntarthat6 és jovedelmezd szerkeszt&ségi €s branded valamint
tartalommarketinges tartalmak eléallitdsaban is. Olyan kérdésekkel foglalkozunk péld4ul, hogy: hogyan kell egy kozosségi
platformon vagy online médiavallalatndl megtervezni a tartalommenedzsmentet, a tartalomfolyamot és -struktirdt? Hogyan kell
kivalasztani

a kozonséget, kiszolgdlni az igényeket, és megtervezni a munkafolyamatot? Ugyanezt hogyan kell végrehajtani mint hirdets, azaz
tartalommal kommunikal6 véllalat, vagy digitalis feliileteken jelenlévd, kommunik4l$ szerepl? Meghivott gyakorlati szakemberek
szdmolnak be a szakmai eljarasokrol, esettanulmédnyokat elemziink és egyiitt dolgozunk — mindezt kiilsé helyszineken, a kozremi(ikodd
médiavallalatokndl és ligynokségeknél. A gyakorlatok sordn sajit tartalomfejlesztési projektek, stratégidk kidolgozasan

és megval6sitdsdn dolgozunk média vagy tartalommarketing teriileten, rendszeres beadanddkkal, mikdzben betekintiink digitalis
nagyvéllalatok, szerkesztéségek, archivumok géphdzaiba.

1 Bevezetés; Projekttervezés 1; Projekttervezés 2; Szoveges tartalmak; Audiotartalmak; Videotartalmak; Projekttervezés 3;
Projekttervezés 4; Kozosségi médiatartalmak; Szerkeszt&ségi tartalmak; Prezentaciok 1; Prezentacidk 2

Tovabbi oktatok

Gédcs Anna egyetemi docens gacs.anna@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantdrgyi adatlap 1. és II. részén tadli II1. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Szocioldgia és Kommunikécié Tanszék vezet$je hagyja jova.
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