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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantirgy neve
Marketingkommunikéci6

Azonositd BMEGT20MS51003-00

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus oraszam
El6adas 1
Gyakorlat 1
Laboratérium 0

Tantargyfelelés
Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Kovécs Stefan egyetemi docens kovacs.stefan@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Marketingstratégia és -innovacié mesterszak MSc
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 1

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(minéségértékelés)
tipusa

félévkozi

érdemjegy
Kreditszam

5

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2026.05.27.) az 580389/21/2026 iktat6szdmon hozott

hatdrozataval, amely érvényes 2026.05.27-t61.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A targy célja: megismertetni a hallgatékat a marketingkommunik4cié hagyomdnyos és digitdlis eszkozrendszerével, az integralt
marketingkommunikacié szemléletével, valamint a marketingkommunikdaci6 stratégiai és értékteremtd szerepével. A hallgatok
attekintést kapnak a marketingkommunikdaci6 fejlédésérdl, a klasszikus és korszeri kommunikaciés megolddsok alkalmazasi
lehetSségeirdl, tovabba arrdl, hogyan jarul hozza a marketingkommunikacié a markaépitéshez, a fogyaszt6i élmény alakitdsdhoz és a
véllalati célok megvalésitdsdhoz. A targy kiemelten foglalkozik a kommunikacids dontések tervezésének, dsszehangoldsanak és
értékelésének kérdéseivel, kiilonos tekintettel a digitalizacid, az adatvezérelt szemlélet, valamint a jogi, etikai és fenntarthat6sagi
szempontok jelentGségére.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. Ismeri a marketing-szakteriilet dltaldnos és specifikus
jellemzGit, hatdrait, legfontosabb fejlddési irdnyait,
szakteriileteinek kapcsol6ddsat rokon szakteriiletekhez,
tovdbba a marketing-szaktertiilet szokincsét és az irott
és besz€lt nyelvi kommunikécid sajitossagait, legfontosabb
formdit, médszerei.

2. Atlatja, hogy az egyes marketing-részteriiletek milyen
szerepet toltenek be az értékteremtd folyamatokban,
és érti, hogy a digitaliziciénak milyen szerepe van
az egyes marketing-részteriiletek eredményességében

3. Ismeri a marketingkommunikaciét meghataroz6 digitalis
trendeket; ismeri a digitdlis kommunikdci6 jogi kereteit,
adatvédelmi és etikai vonatkoz4sait.

Képesség

1. Képviseli a marketingtudas jelent&ségét a szervezetben
és hasznélja a marketing-szakteriilet tudaskozvetitési
technikdit, a marketingfunkciét mikodteti és
fejleszti.

2. Tudatosan alakitja a vev6i- és markaélményt, a vevé-eladd
interakciokat, a fogyasztoi utat megtervezi €s kialakitja,
tovabbd a vevGismeret alapjan vevési élményt néveld
akcidkat tervez, megvaldsit

3. Digitalis marketingaktivitdsokat tervez és digitalis
megolddsokat és alkalmazasokat hasznél a munkavégzése
sorén.

4. Cselekvési tervet dolgoz ki és val6sit meg a vallalat
fenntarthat6sagi gyakorlatanak erdsitésére; megteremti
az egyes marketing-részteriiletek szinergijat.

Attittid

1. Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajdhoz
és magatartdsahoz, innovativ és proaktiv magatartast
tanusit a gazdasagi problémak kezelésében, nyitott
és befogad6 a gazdasdgtudomany és gyakorlat 4j eredményei
irdnt.

2. Kulturdlt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas
jellemzi a személyekhez, illetve a tarsadalmi problémakhoz
val6 viszonyuldsa sordn, munkdjiban figyel a szélesebb
kort tarsadalmi, dgazati, regiondlis, nemzeti és eurdpai
értékre.

3. Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési
helyzetekben, illetve nem vart élethelyzetekben is
torekszik a jogszabdlyok és etikai normdk teljeskori
figyelembevételével donteni.

4. Nyitott a tervez6i szemléletméd érvényesitésére a marketingdontések
sordn; egy felmeriilé problémara lehetdségként
tekint.

Onéllésag és feleldsség

1. Kialakitott marketing szakmai véleményét el6re ismert
dontési helyzetekben 6ndlléan képviseli; 1, komplex
dontési helyzetekben is feleldsséget vallal azok kornyezeti
és tarsadalmi hatésaiért.



2. Szakmai el6adasai, megszdlaldsai soran a helyzethez
ill6 médon, a hallgatésag igényeinek és elvardsainak
figyelembevételével ondlldan tervezi meg

czcz

3. Hatékonyan és szakszertien kommunikdl a marketing szakmai
munka egyes teriiletein.

Oktatasmodszertan
El6adasok, kommunikécid irdsban é€s széban, IT eszkozok és technikdk haszndlata, 6ndlléan és csoport-munkédban készitett feladatok,
munkaszervezési technikak.

Tanuldstamogaté anyagok
e Kovics S.: Marketingkommunikéci6, oktatasi segédanyag, 2026
e Tovabbi letolthetd oktatdsi segédletek



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalénos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése év végi irdsbeli teljesitménymérés (6sszegzé tanulmanyi
teljesitményértékelés),

illetve nem kotelezd beadandok alapjan torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A hallgatdk teljesitményének értékelése a szorgalmi idészakban félévkozi szimonkérések és kotelezé beadand6-hazi feladat alapjan
torténik.
A félévi jegy ezen szdmonkérési elemek eredményeibdl dll Gssze a tantargyi kovetelmények szerint.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
o Félévkozi szamonkérés: 60
 Beadandé-hazi feladat: 40
e Osszesen: 100

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Erdemjegy-megallapitas

Jeles 91
Jeles 87-90
Jo 75-86
Kozepes 62-74
Elégséges 50-61
Elégtelen 0-49

Javitis és pétlas
A szorgalmi idészakban elkésziilt beadandd-hazi feladat pétlasa egyszer lehetséges. A félévkozi szamonkérés potlasa és javitdsa a TVSZ
szerint torténik.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt 16

tandrakon

gyakorlat 12
beadandd-hazi 30
feladat

elkészitése

kijelolt irdsos 45
tananyag 6ndll6
elsajatitdsa
szamonkérésre 47
felkésziilés

0sszesen 150

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utan jévahagyta dr. Szandi-Varga Péter oktatdsi dékanhelyettes 2026.05.04-én. Ervényes
2026.05.04-t41.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett
kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptdri €s egyéb adottsdgok szerint.

1 Az integralt marketingkommunikaci6 fogalma €s stratégiai szerepe

Kommunikécids célok, hatdsok és a marketingkommunikéci6 tervezési folyamata
Kommunikécids stratégia, célcsoport és szegmentaciod

Poziciondlss, lizenetstratégia és markakommunikaci6

Kommunikéciés mix és integralt csatornadontések: ATL, BTL és TTL eszk6zok
Digitélis marketingkommunikéci6 és online trendek

Koz0sségi média, influencer marketing és elektronikus szajreklam

Elményalapi kommunikécid, fogyaszt6i élmény és customer journey
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Kommunikécids koltségtervezés, kampadnymenedzsment és hatékonysdgmérés
10 Innovativ kommunikaciés megoldasok: gerillamarketing, tartalommarketing, Al-alapt és automatizalt kommunikacié
11 Térsadalmi célid kommunikécid, fenntarthatésdg és etikai kérdések a marketingkommunikéciéban

12 Kriziskommunikicid, esetelemzések és gyakorlati feladatok

Tovabbi oktatok

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap 1. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az 1.8. pontban
megjelolt Menedzsment és Vallalkozdsgazdasagtan Tanszék vezetSje hagyja jova.
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