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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantirgy neve
Digitélis marketingstratégia

Azonositdé BMEGT20MS51004

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus oraszam
El6adas 1
Gyakorlat 1
Laboratérium 0

Tantargyfelelés
Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Ivanyi Tamds egyetemi adjunktus ivanyi.tamas@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
ivanyi.tamas@gtk.bme.hu

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Marketingstratégia és -innovacié mesterszak MSc
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 1

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(minéségértékelés)
tipusa
vizsgaérdemjegy
Kreditszam

5

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2026.05.27.) az 580389/21/2026 iktat6szdmon hozott

hatdrozataval, amely érvényes 2026.05.27-t61.
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https://edu.gtk.bme.hu

2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A targy célja: bemutatni az online és digitalis eszk6zok mlikodésének marketing feladatokhoz kothetd alapvetd elemeit. A targy
anyagdnak a megismerése utdn a hallgat6 konnyen el tud igazodni az online vildg szimos marketing eszkoze kozott; és azok miikodési
mechanizmusat megérti, az eszk6zok hasznélatit el tudja sajatitani. Az eladdsok és a gyakorlatok sordn a hallgatk a legmodernebb
marketingeszkozoket tdmogaté technoldgidkkal és koncepcidkkal ismerkednek meg, hogy konnyen tudjanak adaptalédni az 4j
kihivasokhoz.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. A hallgaté ismeri a digitdlis marketing legfontosabb eszkozeit, platformjait és azok mlikodési mechanizmusait.
2. A hallgat6 tisztaban van az online marketing stratégidk tervezésének és megvalésitasanak elméleti alapjaival.
3. A hallgat6 tudassal rendelkezik a digitalis marketinget megalapoz6 legkorszeriibb technol6gidkrol és koncepciokrol.

Képesség

1. A hallgaté képes eligazodni az online vildg marketing eszkozei kozott, és azokat gyakorlati feladatok megoldasa
soran alkalmazni.

2. A hallgato képes digitalis marketingstratégiak megtervezésére és a megfelel$ eszkozok kivalasztasara adott iizleti
célok elérése érdekében.

3. A hallgat6 képes az Gjonnan megjelend digitdlis marketing trendekhez és technolégidkhoz valé gyors és hatékony
alkalmazkod4sra.

Attittid

1. A hallgaté nyitottan €s kritikusan szemléli a digitélis marketing folyamatosan véltozé eszkozeit és trendjeit.

2. A hallgat6 torekszik a digitalis marketing legjobb gyakorlatainak megismerésére €s tudatos, etikus alkalmazasara.

3. A hallgat6 fogékony az innovativ megkozelitések €s az 1ij technolégidk marketing céli felhasznaldsanak
lehetdségeire.

Onallosag és felelGsség

1. A hallgat6 feleldsséggel alkalmazza a digitilis marketing eszkozoket, figyelembe véve az adatvédelmi és etikai
szempontokat.

2. A hallgat6 tudatosan torekszik arra, hogy marketingtevékenysége a fogyasztdk €s a tarsadalom szamadra is értéket
teremtsen.

3. A hallgat6 vallalja a felelGsséget az dltala tervezett és megval6sitott digitdlis marketing dontésekért és azok
kovetkezményeiért.

4. A hallgaté onalléan képes digitdlis marketing feladatok azonositasdra, elemzésére €s megoldasi javaslatok
kidolgozésara.

5. A hallgat6 onéll6an tdjékozddik a digitdlis marketing szakirodalméban és az ipardgi tijdonsdgokban.

6. A hallgat6 képes onélldan értékelni és fejleszteni sajat digitalis marketing kompetencidit a folyamatos szakmai
megujulds érdekében.

Oktatasmodszertan

El6adasok és gyakorlatok, amelyek sordn elméleti modelleket, 4j technoldgidkat és azok adaptaldsat ismerjiik meg interaktiv forméban.
A gyakorlatok sordn esettanulmanyokat és szitudcidkat elemeziink és fogalmazunk meg javaslatokat. A cél, hogy a hallgat6 digitalis
stratégiai gondolkod4sat fejlessziik az 6rakon.

Tanuldstimogaté anyagok
» El6addsok diasorai, jegyzetanyag és esettanulmanyok - Presentation slides, lecture notes, and case studies
e Chaffey, D. — Ellis-Chadwick, F. — AbedRabbo, M.: Digital Marketing: Strategy, Implementation and Practice, 9. kiadas, Pearson,
2025
e Corcoran, A.: Integrated Digital Marketing in Practice, 1. kiadds, Cambridge University Press, 2023
e Zahay, D. — Labrecque, L. — Reavey, B. — Roberts, M. L.: Digital Marketing: Foundations and Strategy, 5. kiadds, Cengage
Learning, 2024



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése év végi irdsbeli teljesitménymérés (6sszegzé tanulmanyi
teljesitményértékelés), illetve egy kotelezd beadando feladat alapjan torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A. Szorgalmi idGszakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: Részteljesitmény-értékelés (hazi feladat):

a félév elején meghirdetett beosztas szerint a félév végén beadand6 és bemutatand6 feladat, amelyre megfelelt vagy nem megfelelt
osztalyzatot kap a hallgatd. A megfelelés az aldirds feltétele. Ha a hallgaté idében beadja és az megfelelt dllapotd, akkor

30 pontot kap a vizsgdban. Potbeadds esetén megfelelt esetben 15 pontot kap a vizsgdhoz. B. VizsgaidGszakban végzett
teljesitményértékelés

A vizsga elemei: Irdsbeli teljesitményértékelés: mely az elsajatitott digitdlis marketing eszk6zok, stratégidk és elméletek
gyakorlati haszndlatdra fokuszal. 70 pontot ér.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
o résztel jesitmény-értékelés: 100
o Osszesen: 100

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben
o 0sszegzd teljesitmény értékelés: 70
¢ a szorgalmi idészakban végzett tel jesitmény: 30
o psszesen: 100

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége

A hallgaté az aldirast a szorgalmi id8szakban elvégzend§ résztel jesitmény-értékelésre kapja meg, amennyiben a feladat
megfelelt értékelést kap.

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 90
Jeles 87-89
Jo 75-86
Kozepes 62-74
Elégséges 50-61
Elégtelen 0-49

Javitis és pétlas

A vizsgaidészakban végzett teljesitményértékelés javitisa és potlasa a TVSZ szerint torténik. A félévkozi hazi feladat
egyszer pétolhaté vagy javithat6 a beadasi hataridé utan. Ebben az esetben 15 pont jar érte a vizsgdn, ilyen forméban a
potlas esetén a 100-bol maximum 85 pont szerezhet§ a tantargy teljesitésekor.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanérdkon 24

beadand6 hazi feladat elkészitése 40

kijelolt irdsos tananyag 6nall6 elsajatitdsa 20
vizsgafelkésziilés 56

Osszesen 150

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgat6i Képviselet véleményezése utdn jovahagyta dr. Szandi-Varga Péter oktatdsi dékénhelyettes 2026.05.04-€én.
Ervényes 2026.05.04-t41.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptdri és egyéb adottsagok szerint.

1 A digitélis marketing alapjai és okoszisztémaja

2 Digitalis fogyasztéi magatartds és online vasarléi Gtvonal
3 Digitdlis marketingstratégia tervezése és keretrendszerei
4 Digitélis marketingcsatorndk stratégiai alkalmazésa

5 Keresémarketing, tartalommarketing és kozosségi média

6 Digitalis analitika, mérés és Al-alapt automatizalas

Tovabbi oktatok

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége
A Tantérgyi adatlap I. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel val6 egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék vezet$je hagyja jova.
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