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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantirgy neve
Régi6- és varosmarketing

Azonositdé BMEGT42M109

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm teljesitményértékelés
1 (mindségértékelés)
El6adas 4 tipusa
Gyakorlat 0 félévkozi
Laboratérium 0 érdemjegy
Kreditszam
Tantargyfelelés 5

Neve Beosztdsa Email cime

Ballabds Gabor egyetemi adjunktus ballabas.gabor@gtk.bme.hu
Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység
Kornyezetgazdasagtan és Fenntarthaté Fejlédés Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU, angol - ENG
A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Regionalis és kornyezeti gazdasagtan MSc
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajénlott félév: 3

Szak: Regionalis és kornyezeti gazdasagtan MSc (angol nyelven)
Tantargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 3

Kozvetlen eldkovetelmények

Eros Nincs
Gyenge Nincs
Pdrhuzamos Nincs

Kizdro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2025.10.29.) az 580950/7/2025 iktatészamon hozott hatarozataval,
amely érvényes 2025.10.29-t41.

BMEGT42M109 2026.08.25 9:59 2/6


https://edu.gtk.bme.hu

2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések
Megismertetni a hallgatokat a marketing alapismereteire épiilve, a térbeli és a természeti kornyezethez valé alkalmazkod4s
kritériumaival, kiemelve a telepiilés- és varosmarketing fé irdnyelveit, dimenzidit.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. A hallgaté ismeri a térbeli és a természeti kornyezethez
val6 alkalmazkod4s kritériumait;

2. ismeri a telepiilés- és varosmarketing f§ iranyelveit,
dimenzidit;

3. ismeri a telepiilés- és varosmarketing feleléseit,
érintettjeit;

4. tisztdban van a régi6- és varosmarketing ,megkompondldsanak”
stratégiai 1épéseivel.

5. tovdbbd a fenntarthaté/kornyezetbarat fogyasztas
témateriilettel (stratégiai megkozelités, fogalmi
rendszere, timogaté eszkozrendszere (pl. oko-cimkézés,
idegenforgalmi széllashelyek kornyezetbardt mindsitési
szempontjai, stb.),

6. az oko-marketing helyével, szerepével, funkcidival
és jellemzdivel a szervezeti menedzsmentben,

7. valamint az alapvet$ marketingpszicholdgiai és zoldremosasi
elméletekkel és gyakorlatokkal.

Képesség

1. A hallgaté képes egy telepiilés régio- és varosmarketing
szemponti makrokornyezetének elemzésére (politikai,
gazdasagi, tdrsadalmi, technoldgiai tényezdk)

2. arégio- és varosmarketing eszkoztaranak (marketing-mix)

alkalmazasara;

. az érintettek és elsésorban a fogyasztok miikodésével

kapcsolatos pszicholdgiai ismeretek alkalmazasa

. szervezeti/véllalati 6ko-marketing-koncepcié me

. a kornyezetorientdlt marketingbdl levezethetd lehetséges

elényfaktorok és vélelmezett kockazati tényezSk
beazonositasara, kiaknazasara;

6. a zold marketing teriiletén fellépd zo6ldremosas
jelenség felismerésére, fajtdinak beazonositdsara,
megel8zésére, illetve a sziikséges 1épések m

7. valamint képes a fentiek kozérthetd mind szakmabeli

abh W

Attittid

1. A hallgat6 egyiittmiikodik az ismeretek b&vitése
sordn az oktatéval és hallgaté tarsaival;

. folyamatos ismeretszerzéssel boviti tudasat;

. torekszik komplex rendszerek megértésére;

. torekszik a zoldremosasi gyakorlat megel6zésére,
felismerésére, megszilintetésére

. torekszik a tarsadalmi jollét és a kornyezetvédelem
mindségét maximalizalé dontések elStérbe

AWN

o1

Onallésdg és felelSsség

1. A hallgat6 6néll6an végzi a varosi és regiondlis
marketinghez kapcsol6dé problémak megoldasét

2.

3. egyes helyzetekben — csapat részeként — egyiittmi(ikodik
hallgatétarsaival a feladatok megolddsaban;

4. gondolkozdsdban a rendszerelvli megkozelitést
alkalmaz.

Oktatasmodszertan
El6adasok, problémafelvetések, kommunikéci6 irdsban és széban, IT eszkdzok és technikdk haszndlata.

Tanuldstamogaté anyagok
¢ El6addsanyagok diasorai. /Lecture slides
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II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalénos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése az aldbbiak szerint térténik: 1. az attitlid, valamint az 6néllosag
és felelGsségvillalas tipust kompetenciaelemek meglétének vizsgdlatdra folyamatos, a tantdrgy tanulményi foglalkozédsain
tanusitott teljesitmény és aktivitds (aktiv részvétel, gondolatok felvetése), 2. a tananyag elsajititasat segitd,

csoportosan elkészitendd paros/ csoportos feladatok.

Teljesitményértékelési modszerek

Szorgalmi idGszakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: Részteljesitményértékelés: a tananyag elsajatitasat

szolgéld, a csoport nagysdgatdl és osszetételétdl fliiggd parban, esetleg csoportosan elkészitendd négy részteljesitményértékelés
(csoportos feladat) a tananyag elsajatitdsdnak ellendrzésére. A kotelezd részteljesitményértékelések témadi: tkomarketing

koncepci6 (1.), telepiilési fenntarthat6 fogyasztas (2.), marketing pszicholégia és zoldre festés (3.), egy helyi termék varosmarketing
koncepcidjdnak kidolgozdsa (4.).

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mindgsitésben
o 1. részteljesitményértékelés: 25
o 2. részteljesitményértékelés: 25

3. résztel jesitményértékelés: 25

4. résztel jesitményértékelés: 25

Osszesen: 100

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 90
Jeles 85-89
Jo 73-84
Kozepes 65-72
Elégséges 50-64
Elégtelen 0-49

Javitds és pétlas

1) A hatilyos TVSz értelmében az 6sszegzé tanulmanyi teljesitményértékelések mindegyike pétolhaté. 2) Az 6sszegzd
tanulmanyi teljesitményértékelések els6 alkalommal a p6tlasi idGszakban dijmentesen pétolhatdk, javithatdk. Javitas

esetén az Uj eredmény a régit minden esetben feliilirja. 3) Amennyiben az 1) pont szerinti p6tlassal sem tud a hallgatd
elégtelentdl kiilonboz6 érdemjegyet szerezni, ugy — szabalyzatban meghatarozott dij megfizetése mellett — masodik alkalommal
ismételten kisérletet tehet az eredményes teljesitésre. 4) A részteljesitményértékelés jellegébdl fakadéan nem javithatd,
pétolhatd, adhat6 le késedelmesen.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a 56
félévkozi 14
késziilés

felkésziilés 60
a résztelje

kiadott tananyag 20

onalld el

0sszesen 150

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jovdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékdnhelyettes 2025.10.13-4n. Ervényes
2025.10.13-tl.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptdri és egyéb adottsagok szerint.

1 Tajékoztatd a kurzus céljarél, kovetelményrendszerérdl, tematikdjardl. Bevezetés, marketing alapok. A marketing integralt, stratégiai

és termékkozpontd értelmezése. A marketing, mint a teleptilésfejlesztés egyik eszkoze-modszere. Marketing a kornyezetpolitikdban,
marketing etika, greenwashing feladat.

2 Viarosmarketing. A régi6- €s varosmarketing sajatossdgai (a ,,2K-koncepcid”). A telepiilés, mint ,,termék”. Marketing-menedzsment.
Belsé és kiilsé marketing. Részteriiletek, célok, célcsoportok, partnerek.

3 A marketing-kutatds mddszerei (primer és szekunder kutatds). A régié- és varosmarketing ,,megkompondldsdnak” stratégiai 1épései.
Makrokornyezeti elemzés (politikai, gazdasagi, tdrsadalmi, technoldgiai tényezdk). A régid- és varosmarketing eszkoztara
(marketing-mix). Lehetséges ,,megtériilési pontok™.

4 Marketingpszicholdgia. Marketingkommunikécid, reklampszicholdégia. A marketing pszicholdgia alapjai (pszicholdgiai iskoldk,
szocidlpszicholdgia a marketingben, neuromarketing).

5 A marketing helye-szerepe egy szervezet szabalyozasi kornyezetében.
6 Az 6ko-marketing, mint szervezeti marketing koncepcidja.
7 Kornyezetbarat/fenntarthaté fogyasztas — mikro szintli kérnyezeti marketing.

8 Termékek-szolgaltatdsok-turisztikai létesitmények oko-cimkézése.

Tovabbi oktaték

Beszedics-Jdger Bettina Szimonetta egyetemi adjunktus / senior lecturer jager.szimonetta@gtk.bme.hu
Dr. Valké Laszl6 cimzetes egyetemi tandr / honorary professor valko.laszlo@gtk.bme.hu
Mazhar Waqas tudomanyos segédmunkatdrs / research fellow mazhar.waqas@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantdrgyi adatlap 1. és II. részén tadli II1. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Kornyezetgazdasagtan és Fenntarthat6 Fejlédés Tanszék vezetdje hagyja jova.
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