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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

INTEZMENYI MARKETING

Azonositd BMEGT51XX26122-19

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm teljesitményértékelés
1 (mindségértékelés)
El6adas 0 tipusa
Gyakorlat 8 félévkozi
Laboratérium 0 érdemjegy
Kreditszam
Tantargyfelelés 5

Neve Beosztisa Email cime
Biikki Eszter adjunktus bukki.eszter@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység
Miiszaki Pedagdgia Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: A fenntarthatosag elvének komplex alkalmazasara felkészité pedagogus-szakvizsga szakiranyia tovabbképzési szak
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 3

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jévdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2025.06.02-4n. Ervényes
2025.06.02-t4l.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A tantargy elvégzésével a hallgatok atfogd képet kapnak a marketing oktatasi intézményekben betoltott szerepérdl és gyakorlati
alkalmazdsarél. Megismerik, hogyan formalja a marketing az intézmények nyilvanos képét és vonzerejét, valamint elsajatitjdk a
marketingkutatds alapjait, kiilonos tekintettel a tanuldk toborzdsara, megtartasdra és a kozosségi kapcsolatok épitésére. Megértika
csapatmunka jelentségét a hatékony iskolai marketingben, és képessé valnak az intézményi kommunikacié elemzésére és fejlesztésére,
digitalis platformok és offline események tekintetében egyardnt. A tantargy elvégzésével képessé valnak az intézményiik kiildetésével és
értékrendjével osszhangban all6 marketingstratégiat kidolgozni és értékelni.

Tanulmanyi eredmények

Tudas

1.
2.

(o206 >N w

Ismeri a marketing alapvetd fogalmait az oktatasi szektor kontextusaban.
Erti az iskola, valamint az oktatdsi folyamat kiilonb6z6 szereplGinek (sziil6k, didkok, dolgozok €s a tdgabb kozosség)
igényeit, tdrsadalmi értékeit és elvérasait.

. Erti az iskolai marketingben alkalmazott SMART célok elvét (SMART = Specifikus, Mérhetd, Elérhetd, Relevans és

Id6hoz kotott).

. Erti a hatékony iskolai marketingstratégia kommunikécis folyamatat.
. Ismeri a koz0sségi partnerségek alapelveit.
. Erti a digitdlis média-partnerség alkalmazasdnak alapelveit a hatékony iskolai stratégia kialakitdsdhoz.

Képesség

1.
2.
3.
4,

Alkalmazza a SWOT-elemzést az iskolai marketing kontextusaban.

Igényfelmérést végez a hatékony iskolai marketingstratégia kidolgozasa céljabol.

SMART célok tiiz ki az iskolai marketinghez.

Ertékeli a kommunikaciés eszkozok (digitdlis platformok és események) hatékonysagat az érintettek igényei alapjan.

Attittid

1.
2.
3.

Kezdeményez§ az oktatési intézmények népszertisitésének innovativ és didkbarit mddjainak feltdrdsaban.
Fontosnak tartja az atlathatdsagot, a befogadast és az etikus kommunikéciét az oktatés teriiletén.
Nyitott az iskola kiilonb6z6 szereplditdl (didkok, sziil6k, dolgozok) érkezd visszajelzések irdnt.

Onéllésag és feleldsség

1.
2.
3.

z 2z

Villalja a felel6sséget az intézményi marketing fejlesztéséért a tervezéstdl a bemutatasig.
Ondll6an és egyiittmiikodésben dolgozik az intézményi célokhoz igazodé marketingotletek megvaldsitasan.
Tamogatja a befogadd és sokszinii megjelenitést az iskola marketinganyagaiban €s a nyilvdnos kapcsolattartdsban.

Oktatasmodszertan
ElSadas, orai feladatok.

Tanulastamogat6 anyagok
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II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése az orai feladatatok elvégzése és egy iskolai marketingstratégia
otthoni elkészitése alapjan torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

Szorgalmi idGszakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: 1. Részteljesitmény-értékelés: Orai feladatok
elvégzése. 2. Részteljesitmény-értékelés (hazi feladatok): Iskolai marketingstratégia készitése.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben

o 1. részteljesitmény értékelés: orai feladatok elvégzése: 30
o 2. részteljesitmény értékelés: iskolai marketingstratégia készitése: 70

Vizsgaelemek részaranya a mindsitésben

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Erdemjegy-megallapitas

Jeles 91

Jeles 87-90

J6 75-86
Kozepes 62-74
Elégséges 50-61
Elégtelen 50% alatt

Javitas és pétlas

;;;;;

dijak megfizetése mellett p6tolhato.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanérdkon 8
iskolai marketingstratégia elkészitése 142

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jévdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2025.06.02-4n. Ervényes
2025.06.02-t4l.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Ezek hossza
alapesetben 1 6ra, 4m a hallgatk OsszetételétSl és az dltaluk javasolt problémdk targyaldsdnak jellegétdl fiiggSen
ardnyuk az egyes félévek sordn valtozhat

1 1. Bevezetés az iskolai marketingbe: alapfogalmak, célok és a marketing szerepe a koznevelésben.

2 2. A sziikségletfelmérés modszerének alkalmazasa az intézményi marketing céljainak megértéséhez kiilonb6z6 oktatdsi
kornyezetekben.

4 4. A koznevelésben haszndlt k6zosségi média: csatorndk, hangnem és elkotelezddési stratégiak.

5 5. Iskolai szintii palyaorientacids rendezvények szervezése €s marketingje (pl. nyilt napok).

6 6. Erdekelt felekkel val6 kommunikéci6: kapcsolatépités a sziilskkel, kozosségekkel és helyi partnerekkel.
7 7. SMART célok kittizése a hatékony iskola marketingstratégidhoz.

8 8. A meglévd iskola marketing anyagok értékelése: auditok €s visszajelzési mddszerek.

Tovabbi oktaték
Biikki Eszter adjunktus bukki.eszter@gtk.bme.hu

Manojlovic Helena adjunktus manojlovic.helena@gtk.bme.hu

A tantirgykovetelmények jovahagydsa és érvényessége
A Tantargyi adatlap 1. és II. részén tadli II1. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Mtiszaki Pedagégia Tanszék vezetdje hagyja jova.
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