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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

INTEZMENYI MARKETING

Azonositd BMEGTS51STK5113-00

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tanulmanyi

Tipus oraszdm teljesitményértékelés
1 (mindségértékelés)
El6adas 0 tipusa
Gyakorlat 8 félévkozi
Laboratérium 0 érdemjegy
Kreditszam
Tantargyfelelés 5

Neve Beosztisa Email cime
Biikki Eszter adjunktus bukki.eszter@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység
Miiszaki Pedagdgia Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: A fenntarthatosag elvének komplex alkalmazasara felkészité pedagogus-szakvizsga szakiranyia tovabbképzési szak
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajanlott félév: 3

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jévdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2025.06.02-4n. Ervényes
2025.06.02-t4l.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A tantargy elvégzésével a hallgatok atfogd képet kapnak a marketing oktatasi intézményekben betoltott szerepérdl és gyakorlati
alkalmazdsarél. Megismerik, hogyan formalja a marketing az intézmények nyilvanos képét és vonzerejét, valamint elsajatitjdk a
marketingkutatds alapjait, kiilonos tekintettel a tanuldk toborzdsara, megtartasdra és a kozosségi kapcsolatok épitésére. Megértika
csapatmunka jelentségét a hatékony iskolai marketingben, és képessé valnak az intézményi kommunikacié elemzésére és fejlesztésére,
digitalis platformok és offline események tekintetében egyardnt. A tantargy elvégzésével képessé valnak az intézményiik kiildetésével és
értékrendjével osszhangban all6 marketingstratégiat kidolgozni és értékelni.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. Ismeri a marketing alapvetd fogalmait az oktatdsi szektor
kontextusdban.

2. Erti az iskola, valamint az oktatasi folyamat kiilonb6z4
szereplSinek (szilSk, didkok, dolgozok és a tdgabb
kozosség) igényeit, tarsadalmi értékeit és
elvarasait.

3. Erti az iskolai marketingben alkalmazott SMART célok
elvét (SMART = Specifikus, Mérhetd, Elérhetd, Relevans
€s 1d6hoz kotott).

4. Erti a hatékony iskolai marketingstratégia kommunikaciés
folyamatit.

5. Ismeri a kzosségi partnerségek alapelveit.

6. Erti a digitalis média-partnerség alkalmazdsanak alapelveit
a hatékony iskolai stratégia kialakitdsahoz.

Képesség

1. Alkalmazza a SWOT-elemzést az iskolai marketing kontextusdban.
2. Igényfelmérést végez a hatékony iskolai marketingstratégia
kidolgozésa céljabol.
3. SMART célok tiiz ki az iskolai marketinghez.
4. Ertékeli a kommunikacids eszkozok (digitalis platformok
és események) hatékonysdgit az érintettek igényei
alapjan.

Attittid

1. Kezdeményezé az oktatdsi intézmények népszertsitésének
innovativ és didkbarat médjainak feltarasdban.

2. Fontosnak tartja az 4tlathat6sdgot, a befogadast és
az etikus kommunik4ciét az oktatds teriiletén.

3. Nyitott az iskola kiilonb6z6 szereplditdl (didkok, sziilSk,
dolgozdk) érkezé visszajelzések irant.

Onéllésag és feleldsség

z 2z

1. Villalja a felelGsséget az intézményi marketing fejlesztéséért
a tervezéstdl a bemutatdsig.

2. Ondlléan és egyiittmiikodésben dolgozik az intézményi
célokhoz igazod6 marketingotletek megvaldsitisan.

3. Tamogatja a befogadd és sokszinli megjelenitést az iskola
marketinganyagaiban és a nyilvdanos
kapcsolattartdsban.

Oktatasmodszertan
ElSadas, orai feladatok.

Tanuldstamogaté anyagok

e Kalicz, E., & Nagy, A. (2015). Iskolamarketing. BME APPI MPT jegyzet.

e Berczellyné Nagy, M. (2018). Intézményi marketing a szakképz6 intézmények szervezeti kultirdjaban (Koznevelési mestervezetd
szakdolgozat). }

e Horvath, L., Lencse-Csik, O., Misley, H., Nagy, K., & Verderber, E. (2018). Az AKG mint innovativ tanuldsi kornyezet: Kutatasi
beszamol6 az Alternativ K6zgazdasdgi Gimnazium Pedagdgiai Programjanak bevéldsvizsgélatar6l. Akadémiai Kiado.
https://doi.org/10.1556/9789630599221

e Muhi, B. B. (2013). Az iskolamarketing elméleti és gyakorlati kérdései. In J. Szalma (Ed.), A Magyar Tudomény Napja a
Délvidéken 2012: Magyar nyelvi oktatds és kutatds (pp. 348-357). Vajdasdgi Magyar Tudomanyos Tarsasag.

e Bolinger, M. L. (2022). Social Media as a Marketing Tool for Public Schools (Doctoral dissertation, University of Houston-Clear

Lake).
Pohl, S., Ulitzsch, E., & von Davier, M. (2021). Reframing rankings in educational assessments. Science, 372(6540), 338-340.









II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalénos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése az orai feladatatok elvégzése és egy iskolai marketingstratégia otthoni
elkészitése alapjan torténik.

Teljesitményértékelési médszerek

Szorgalmi idGszakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: 1. Részteljesitmény-értékelés: Orai feladatok elvégzése. 2.
Részteljesitmény-értékelés
(hazi feladatok): Iskolai marketingstratégia készitése.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mindgsitésben
¢ 1. részteljesitmény értékelés: orai feladatok elvégzése: 30
o 2. részteljesitmény értékelés: iskolai marketingstratégia készitése: 70

Vizsgaelemek részaranya a mindsitésben

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Erdemjegy-megallapitas

Jeles 91

Jeles 87-90

J6 75-86

Kozepes 62-74

Elégséges 50-61

Elégtelen 50% alatt
Javitas és pétlas

A hézi feladat a mindenkori Tanulmanyi és Vizsgaszabdlyzat elSirdsai szerint, a Téritési és Juttatasi Szabalyzatban eldirt dijak
megfizetése

mellett potolhato.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka
részvétel a kontakt 8

tanérakon

iskolai marketingstratégia 142
elkészitése
A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jévdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékdnhelyettes 2025.06.02-4n. Ervényes
2025.06.02-t4l.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Ezek hossza
alapesetben

1 6ra, &m a hallgatok osszetételétdl €s az dltaluk javasolt problémdk tiargyaldsdnak jellegétdl fliggben ardnyuk az egyes félévek sordn
véltozhat

1 1. Bevezetés az iskolai marketingbe: alapfogalmak, célok és a marketing szerepe a koznevelésben.

2 2. A sziikségletfelmérés mddszerének alkalmazasa az intézményi marketing céljainak megértéséhez kiilonb6z6 oktatdsi
kornyezetekben.

4 4. A koznevelésben haszndlt kozosségi média: csatorndk, hangnem és elkotelezddési stratégiak.

5 5. Iskolai szintii palyaorientacids rendezvények szervezése €s marketingje (pl. nyilt napok).

6 6. Erdekelt felekkel valé kommunikéci6: kapcsolatépités a sziilskkel, kozosségekkel és helyi partnerekkel.
7 7. SMART célok kittizése a hatékony iskola marketingstratégidhoz.

8 8. A meglévd iskola marketing anyagok értékelése: auditok €s visszajelzési mddszerek.

Tovabbi oktaték
Biikki Eszter adjunktus bukki.eszter@gtk.bme.hu

Manojlovic Helena adjunktus manojlovic.helena@gtk.bme.hu

A tantirgykovetelmények jovahagydsa és érvényessége
A Tantéargyi adatlap 1. és II. részén tadli II1. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az 1.8. pontban
megjelolt Miszaki Pedagdgia Tanszék vezetSje hagyja jova.
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