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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

A DIVAT ES REKLAM PSZICHOLOGIAJA
Azonositd BMEGTS52V100

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus draszam
El6adas 2
Gyakorlat 0
Laboratérium 0

Tantargyfelelés
Neve Beosztasa Email cime
Dr. Juhdsz Mérta docens  juhasz.marta@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység
Ergondmia és Pszicholdgia Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve

magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve
Kozvetlen el6kiovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Parhuzamos Nincs

Kizaré feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(mindségértékelés)
tipusa

félévkozi

érdemjegy

Kreditszam
2

Jovahagyta a Gazdasig- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2024.12.11.) az 581478/13/2024 iktat6szamon hozott

hatdrozatdval, amely érvényes 2024.12.11-t6l.
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https://edu.gtk.bme.hu

2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések

A tantargy {6 célkitlizése, hogy a divatot és reklamot, mint két Osszefiiggd témadt a (vélt) befogadd, a készitd és a viseld és a rekldmoz6
perspektivajdbdl interdiszciplindris megkozelitésben mutassa be. A filozéfia, kozgazdasdgtudomany, bioldgia, halézattudomdny,
alkalmazott miivészetek stb. egylittes tuddsdra timaszkodva targyalja a témakat pszicholdgiai szemszogbdl.

Tanulmanyi eredmények

Tudas

1. Ismeri a szakteriilethez kot6d6 fogalomrendszert, a legfontosabb Osszefiiggéseket és elméleteket,
2. ismeri a kot6d6 £6 pszicholdgiai elméleteket.

Képesség

1. Képes 6nall6 tanulds megtervezésére, megszervezésére és végzésére,

2. képes megérteni és hasznalni a témék jellemz§ szakirodalmat,

3. képes arra, hogy szakmailag adekvat médon, széban és irasban kommunikéljon a témakrél anyanyelvén és/vagy
idegen nyelven.

Attittid

1. Nyitott a szakteriiletéhez kapcsol6dé tudas bévitésére.

2. Nyitott és motivalt a megszerzett tudas alkalmazasara.

3. Egyiittm{ik6dik az ismeretek bGvitése sordn az oktatdval és hallgato tarsaival.

4. Nyitott az informdcidtechnoldgiai eszkozok haszndlatara, amelyet a kurzus sordn alkalmazunk.

Onallosag és felelsség

1. Elvarja és hasznositja az 1) ismereteket.
2. Aktivan részt vesz az ismeretelsajatitas folyamatdban.

Oktatasmodszertan
ElSadasok

Tanuldstidmogaté anyagok
e Tankonyvek, jegyzetek, letolthetd anyagok — Textbooks and downloadable material
e Ogilvy, D. (1992-2006). A reklamrél. Budapest, Park Kiad6
¢ Pratkanis, A. — Aronson, E. (1992). A rabesz€16gép. Budapest, Ab Ovo Kiad6
e Packard,V. (1971). Feltorekvés, reklam, szexualitds Amerikdban. Budapest, Gondolat Kiad6
e Steel, J. (2003). Igazsag, hazugsag, reklam. Budapest, Sanoma Kiad6
e Toscani, O. (1999). Rekldm te mosolygé hulla. Budapest, Park Kiad6
e Aronson, E. (1960-1998). A tarsas lény. Budapest, KIK
e Dichter, E. (1964). Handbook of consumer motivation. New York, McGraw-Hill
e Ogilvy, D. (1995). Egy reklamszakember vallomdsai. Budapest, Park Kiad6
e Packard, V. (1964). Tékozl6k. Budapest, Kossuth Kiad6
e Z¢tényi Tamas (1999). Direkt marketing kézikonyv. Budapest, Magyar Posta



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése két évkozi irdsbeli teljesitménymérés (6sszegzd tanulmanyi
teljesitményértékelés) alapjan torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A. Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: 1. Két feladatvéilasztasos teszt, mint részteljesitmény
értékelés.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 91
Jeles >90
J6 73-89
Kozepes 50-72
Elégséges 49-33
Elégtelen <32

Javitas és pétlas

1. Az részteljesitmény értékelések a pétlasi id6szakban — elsé alkalommal — dijmentesen pétolhatd vagy javithato.
A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanérdkon 28

részteljesitmény értékelésre felkésziilés 32

Osszesen 60

A tantargykiovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgat6i Képviselet véleményezése utan jovahagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2024. 11.04-én. Ervényes
2024.11.04-t61.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptdri és egyéb adottsagok szerint.

Bevezetés: divat, reklam, gazdasdg, pszicholdgia

Semmi sem az, aminek l4tszik: percepcid, alakfelismerés (pattern recognition)
Hogyan esiink szerelembe - a brand/marka

Mi befolydsol? A csoport pszicholdgidja

Hol-mi? A tartalom helye

Public relations

Célcsoportnak hirdetiink vagy beépitett a bukas

Hogyan késziil a rekldim? Elméletben & valdjaban

O 00 N N AW N =

Divat, rekldm és ‘sebezhet&ségiink’

10 Fashion without advertising (Zara) - Fashion & Computer? (Apple)
11 Food is the new fashion - The ‘haute cuisine’.

12 A fekete leves (Nespresso - lassi brand épités)

13 Making of a Brand - LadyGaga Kft.

14 Tinta a bér alatt ( a tetovalds - ilyen divathullim még nem volt)

15 Bevezetés: divat, reklam, gazdasag, pszicholdgia

16 Semmi sem az, aminek latszik: percepcid, alakfelismerés (pattern recognition)

Tovabbi oktatok

Dr. Zétényi Tamds zetenyi.tamas@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap 1. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfeleldse(i)vel valo egyeztetés alapjin az
1.8. pontban megjelolt Ergonémia és Pszicholdgia Tanszék vezet§je hagyja jova.
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