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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK
Tantargy neve
REKLAMSZOCIOLOGIA

Azonositdé

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus
El6adas
Gyakorlat

Laboratérium

Tantargyfelelés
Neve Beosztdsa

BMEGT439767

oraszdm
2
0
0

Email cime

Dr. Téfalvy Tamds egyetemi docens tofalvy.tamas@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozé oktatasi szervezeti egység

Szocioldgia és Kommunikacié Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Kozvetlen el6kiovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Parhuzamos Nincs

Kizaré feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(mindségértékelés)
tipusa

félévkozi

érdemjegy

Kreditszam
2

Jovahagyta a Gazdasig- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2026.01.28.) az 580011/06/2026 iktatészamon hozott
hatdrozatdval, amely érvényes 2026.01.28-t6l.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A kurzus célkitlizése, hogy ismereteket adjon a reklimkommunikéciérél, mint a tdrsadalmi kommunikacié egyik sajdtos formajarol. A
kurzuson a hallgatok betekintést kapnak a rekldmok tarsadalmi szerepérdl, készitési sajdatossagaikrol, médiavalasztasrol, kreativ tervezés
néhany moédszerérdl. A jelentkez6k megismerkednek a reklamok torténelmével, természetével, fogadtatdsukkal, hatdsukkal, valamint
hatékonysdguk néhdny vizsgdlati technikdjdval. Betekintést nyernek az egyes médiumok sajatossdgaiba. A kurzus olyan kérdésekre
keres (és talal) valaszokat, mint példdul: hogyan késziil a reklam? Milyen torvényszeriiségeket célszerl figyelembe venni? Milyen
1épésekbdl tevédik Ossze a reklamkészités? Hogyan épiil fel egy reklamkampany? Hogyan lehet a hatékonysagat, hatasat ellendrizni?
Milyen technikai feltételeknek kell eleget tennie?

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. Ismeri a reklam vildgdban fellelhet$ szabdlyszertiségek
leirasahoz sziikséges fogalomakat, a legfontosabb sszefiiggéseket
és elméleteket

2. Ismeri a reklamtevékenységek mélyében meghtizdé befolyasolasi
mechanizmusokat

3. Ismeri a kiilonbozd reklamtipusokat,
reklamtechnikdkat

Képesség

1. Képes 6nall6 tanulds megtervezésére, megszervezésére
és végzésére

2. Képes megérteni és haszndlni a reklamszociol6gidval
kapcsolatos témak jellemz§ szakirodalmat, konyvtari
forrasait

3. Képes arra, hogy a mindennapi életben felismerje a
reklamszocioldgia altal elemzett tipikus tarsadalmi
helyzeteket, és a gyakorlatban hasznositsa az elméletben
tanultakat

Attittid

1. Nyitott a rekldmszocioldgia 4ltal folyamatosan termelt
1) informacidk megismerésére és befogaddsara

2. Egyiittm{ik6dik az ismeretek bGvitése sordn az oktatdval
és hallgaté tarsaival

3. Folyamatos ismeretszerzéssel bdviti tudasat, nyitott
az informdcidtechnoldgiai eszk6zok hasznalatara

Onallosag és felelsség

1. Nyitottan fogadja a megalapozott kritikai
észrevételeket

Oktatasmodszertan
ElSadasok
Tanulastamogat6 anyagok

o A tantdrgy elvégzéshez sziikséges oktatdsi anyagok, szakirodalom a kurzus moodle-oldaldrdl érhet6 el a hallgatoknak
(edu.gtk.bme.hu)



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalénos szabalyok

Az 6rdkon val6 részvétel és a zarthelyi dolgozatok megirdsa
Teljesitményértékelési médszerek

Zarthelyi dolgozatok értékelése

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
e Zarthelyi dolgozat: 100
e Osszesen: 100

Vizsgaelemek részaranya a mindsitésben

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
A zérthelyi dolgozatok megirdsa

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 96
Jeles 90-95
Jo 80-89
Kozepes 60-79
Elégséges 50-59
Elégtelen <50

Javitis és potlas
A javités és p6tlds rendjét a hatdlyos TVSZ szabdlyozza.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt 24

tandrakon
felkésziilés a 36
zarthelyire
Osszesen 60

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgat6i Képviselet véleményezése utan jovahagyta dr. Szandi-Varga Péter oktatdsi dékdnhelyettes 2025.12.08.-an. Ervényes
2025.12.08-t6l.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A kurzus sordn Kovics Levente és Berta L4szl6 vezeti be a hallgatkat a rekldm izgalmas torténetébe és a reklam és tarsadalom
Osszefiiggéseibe.

A két el6ad6 amellett, hogy sokéves rekldmszakmai gyakorlattal és multtal rendelkezik, a hazai rekldmtorténet és -ismeretterjesztés
uttordi: a reklamtortenet.hu oldal alapitéiként tobb éve gondozzédk a szakma torténetének legfontosabb magyar nyelvli férumat. A
kurzuson

tobbek kozott a kovetkezd témakban meriilhet el a hallgatésdg: a fogyasztds szocioldgidja, a reklimszakma gyokerei, a
kreativforradalom,

vagy éppen a reklamtorténelem legnagyobb hatdsti kampdanyai.

1 A probléma felvetése: Mi a reklam?

A fogyasztés szocioldgidja

A fogyasztdi tdrsadalom 4j embertipusa

A rekldmszakma gyokerei

A "humbug anatémidja" — A rekldmszakma 1Gttor6i

A "humbug anatémidja" — A kreativforradolom és hatdsa
A ,humbug anatémidja” — Brit rekldmosok

Howard Gossage

O 00 9 N W B~ W N

A rekldmtorténelem legnagyobb hatdsd kampdnyai
10 A dontésgyar
11 A rekldmszakma 50 drnyalata

12 Uj vildg hajnaldn

Tovabbi oktatok
Berta Laszl6 kiilsés oktatd laszlo.berta@reklamtortenet.hu

Kovacs Levente kiilsés oktatd levente.kovacs@reklamtortenet.hu

A tantérgykovetelmények jovahagydsa és érvényessége
A Tantéargyi adatlap 1. és II. részén tadli II1. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az 1.8. pontban
megjelolt Szociolégia és Kommunikacié Tanszék vezetdje hagyja jova.
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