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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

TERMEK- ES MARKAMENEDZSMENT
Azonositd BMEGT20ML45

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus oraszam
El6adas 1
Gyakorlat 0
Laboratérium 0

Tantargyfelelés
Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Bir6-Szigeti Szilvia egyetemi docens szigeti.szilvia@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve

magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve
Szak: Marketing MSc

Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajénlott félév: 2

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(minéségértékelés)
tipusa
vizsgaérdemjegy
Kreditszam

3

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2024.05.29.) az 580439/11/2024 iktat6szamon hozott

hatdrozatdval, amely érvényes 2024.05.29-t61.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitlizések

A hallgatok korszert, a gyakorlatban alkalmazhat6 ismereteket szereznek a fogyaszt6i igényeket kozéppontba allité termékpolitikai
dontésekrdl, a dontések markamenedzsmentet érintd tevékenységeirdl és modszereirdl. A targy f6 célja, hogy a hallgaté megismerje a
marketing-mix egyik f6 alappillérét, a termékpolitikai tevékenységeket és eszkoztdrat, valamint a hozz4 rendelhet§ stratégidkat. A
menedzsment szaknyelvi kifejezésekkel és ismeretanyagokkal a mérnoki és egyéb vallalati szakteriiletek kozotti egyiittmikodések
megkonnyitését kivanjuk elésegiteni.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. A hallgaté megismeri a marketing szakteriilethez szervesen
kapcsolddé termék- és markamenedzsment szakteriiletek
alapjait, azok hatdrait és kovetelményeit, adatgy(ijtési
mobdszereket, a csoportmunka etikdjat és modszereit.

2. Tudomdnyos kutatidsok eredményeit és ijszerdi modellezési
megolddsokat és szempontokat sajatit el a hallgaté
a kovetkezd témakorokben: a termék- és markapolitika
marketingfelfogasa, keresletelemzési ismeretek, termék
életgorbe menedzselése kiilonbozs piaci és véllalati
esetekben, termékfejlesztési ismeretek, terméktdmogatd
mdarkamenedzsment tevékenységek és stratégidk, tovibba
stratégiai dontéseket tdimogaté eszk6zok és modellek.

Képesség

1. A hallgaté képessé valik gyakorlati problémak tapasztalati
uton valé megoldasan keresztiil Gj ismeretek elsajatitasara,
képes projektek kezdeményezésére, Osszedllitasara és
kivitelezésére team munkdban, els6sorban multidiszciplindris
kornyezetben.

Attitid

1. A hallgat6 a témdk elsajatitdsdaval piac-, kornyezet-
és vev@orientalt médon kozelit meg egy tervezési folyamatot,
kiemelt figyelemmel a markdzas emociondlis hatésaira.

2. Nyitotta valik sajat tudasanak a munkatarsai felé valo
ataddsdra.

Onallosag és felel6sség

1. A tantargy sikeres teljesitésével felkésziil az termékfejlesztési
és markazasi folyamatok vallalati szinti koordinalasara.

2. Képes lesz termék- és markafejlesztési javaslatokat
tenni tobb szakteriiletet is 4tfogd médon.

Oktatasmodszertan
El6adasok, onéll6an és csoportmunkaban készitett feladatok.

Tanulastamogat6 anyagok
o Bird-Szigeti Szilvia: Termék- és markamenedzsment. Oktatési segédanyag. 2019.
e Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék: Marketing — Fokuszban a termék, Typotex Kiado, 2017
o Letolthetd anyagok: https://edu.gtk.bme.hu weboldalon



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altaldnos szabélyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése évvégi irdsbeli teljesitménymérés (6sszegzd tanulmanyi
teljesitményértékelés)

alapjan torténik.

Teljesitményértékelési médszerek

Vizsgaid6szakban végzett teljesitményértékelés: Osszegzé tanulmdnyi teljesitményértékelés: a tantirgy és tudds, képesség tipusi
kompetenciaclemeinek

komplex, irdsos értékelési mddja vizsgadolgozat formdjaban, a dolgozat alapvetSen a megszerzett ismeretek meglétére és azok
alkalmazdséra

fokuszal, igy elméleti témdkhoz kapcsol6dé problémafelismerd és -megold6 feladatokat meg kell oldani a teljesitményértékelés sordn.
Az értékelés alapjaul szolgdld tananyagrészt a tantargy eléaddja hatdrozza meg.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben
o Trasbeli vizsga: 100
e Osszesen: 100

Az alairas megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Az aldirasnak nincs kiilon kovetelménye.

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 95
Jeles 87-94
J6 75-86
Kozepes 63-74
Elégséges 50-62
Elégtelen 0-49

Javitis és pétlas
A vizsgaidészakban végzett teljesitményértékelés javitdsa és potlasa a TVSZ szerint torténik.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt 6
tanorakon

vizsgafelkésziilés 84
Osszesen 90
A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utén jévahagyta dr. Légé Emma oktatasi dékanhelyettes 2024. 05.06-an. Ervényes
2024.05.06-t6l.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben

meghirdetett
kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptéri és egyéb adottsdgok szerint.

1 Termék- és markapolitika marketingfelfogasa.
2 Piacelemzés.

3 Termék életgorbe.

4 Uj termék fejlesztése és piaci bevezetése.

5 Markamenedzsment.

6 Termék- és markastratégiai dontéseket tdmogaté eszkozok.

Tovabbi oktatok

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége
A Tantargyi adatlap I. és II. részén tdli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelSse(i)vel vald egyeztetés alapjan az 1.8. pontban
megjelolt Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék vezet§je hagyja jova.
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