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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

MARKETING II.

Azonosité BMEGT20AT04

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus oraszam
El6adas 3
Gyakorlat 0
Laboratérium 0

Tantargyfelelés
Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Bir6-Szigeti Szilvia egyetemi docens szigeti.szilvia@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve

Szak: Ipari termék- és formatervezéi alapszak (BSc)
Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajénlott félév: 6

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(minéségértékelés)
tipusa
vizsgaérdemjegy
Kreditszam

3

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2024.05.29.) az 580439/11/2024 iktat6szamon hozott

hatdrozatdval, amely érvényes 2024.05.29-t61.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések

A hallgatok korszert, a gyakorlatban alkalmazhat6 ismereteket szereznek a fogyaszt6i igényeket kozéppontba allité termékinnovécios
dontésekrdl, a dontések marketing tevékenységeirdl és modszereirdl. Kiemelt fokuszt kap a projekt alapu véllalati termékfejlesztési
megolddsok marketing megkozelitése, amelyhez az elméletben tanult modelleket és médszereket tudjak a hallgat6k gyakorlatorientdlt
formdban alkalmazni.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. A tantdrgy sikeres teljesitésével a hallgaté megismeri a terméktervezdi szakteriilethez szervesen kapcsolddé
marketing és menedzsment szakteriiletek alapjait, azok hatarait és kovetelményeit, adatgyiijtési mdédszereket, a
csoportmunka etikdjat és modszereit.

2. A termékfejlesztési és innovacids modell szerint haladnak a hallgatdk, azonban a termékpolitikai elemek és stratégiai
eszkoztar is részletesen bemutatdsra keriil, tobbek kozott: az innovaciod és termékfejlesztés alapfogalmai és az
Ujtermék-marketing targya; a termékfejlesztés és -koncepcidalkotdst tdimogatd piacelemzési modszerek; a markdzas
alapjai, a termék-€letciklus elméletek a termék fogyasztéi elfogaddsanak figyelembe vételével; az 1) termék
tervezésének és piaci bevezetésének folyamata egyéb eszk6zok bemutatdsaval.

Képesség

1. A hallgaté képessé valik gyakorlati problémak tapasztalati Gton valé megoldadsan keresztiil (ij ismeretek
elsajatitasara, képes projektek kezdeményezésére, osszedllitasara és kivitelezésére team munkéban, elsésorban
multidiszciplindris kornyezetben.

2. Az elméleti anyagok gyakorlati alkalmazésat a kovetkez6 folyamaton keresztiil végezik el: (1) Kutatas, elemzés:
piacvizsgalat, (2) Stratégia: STP, stratégiaalkotds, (3) Tervezés: programok, marketing-mix kialakitas, (4)
Megval6sitas: szervezés, tervek végrehajtasa, (5) Ellenérzés: értékelés és korrekcio.

Attittid

1. A hallgat6 a témdk elsajatitdsdaval piac-, kornyezet- és vevdorientdlt médon kozelit meg egy tervezési folyamatot.
Nyitott sajat tuddsdnak a munkatdrsai felé val6 dtaddsdra. Megismeri a terméktdmogaté egyéb szolgaltatasok és
markazasi tevékenység feltételeit és eszkoztarat.

Onallosag és felel6sség

1. A tantargy sikeres teljesitésével felkésziil az innovacios és terméktervezési folyamatok koordindldsara, és arra, hogy
a workshopokon, meetingeken felmeriil§ ttleteket k6zos eredményként értékeli és haszndlja fel.

Oktatasmodszertan
El6adasok, onéll6an és csoportmunkaban készitett feladatok.

Tanulastamogat6 anyagok
e Viégisi Maria: Ujtermék marketing. Nemzeti Tankonyvkiad6. 2001
e Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék: Marketing — Fokuszban a termék, Typotex Kiado, 2017
o Letolthetd anyagok: https://edu.gtk.bme.hu weboldalon —



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése szorgalmi idészak alatti €s vizsgaidGszak alatti teljesitményértékelés
alapjén torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A. Szorgalmi idészak alatti teljesitményértékelés: 1. Osszegzd tanulmdnyi teljesitményértékelés: a tantargy és tudas,

képesség tipust kompetenciaelemeinek komplex, irdsos értékelési modja zarthelyi dolgozat forméjaban, a dolgozat alapvetSen
a megszerzett ismeretek alkalmazasdra fokuszal, igy a problémafelismerést és -megoldast helyezi a kozéppontba, azaz gyakorlati
feladatokat kell megoldani a teljesitményértékelés sordn, az értékelés alapjdul szolgdl6 tananyagrészt a tantargy eléaddja
hatdrozza meg a gyakorlatvezetGvel egyetértésben. 2. Részteljesitmény értékelés (projektmunka +prezenticio): a tantargy

tudés, képesség, attitiid, valamint 6ndllosag és felelGsség tipust kompetenciaelemeinek komplex értékelési modja, melynek
megjelenési formdja az egyénileg vagy csoportosan készitett hizi feladat, a hizi feladat tartalmét, kovetelményeit, beaddsi
hataridejét értékelési modjat a gyakorlatvezetd hatdrozza meg. B. Vizsgaid@szakban végzett teljesitményértékelés: A

vizsga elemei: 1. Osszegzd tanulményi teljesitményértékelés: a tantdrgy €s tudds, képesség tipusi kompetenciaelemeinek
komplex, irdsos értékelési modja vizsga formdjiban, a dolgozat alapvetSen a megszerzett ismeretek alkalmazasara fokuszal,

igy a problémafelismerést és -megoldast helyezi a kozéppontba, azaz gyakorlati feladatokat kell megoldani a teljesitményértékelés
sordn, az értékelés alapjiul szolgdl6 tananyagrészt a tantdrgy el6addja hatdrozza meg a gyakorlatvezetSkkel egyetért

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
o Osszegzé tanulmanyi teljesitményértékelés (zarthelyi dolgozat): 50
o Résztel jesitmény értékelés (projektmunka és prezentacio): 50
¢ Osszesen: 100

Vizsgaelemek részaranya a mingsitéshen
. (:)sszegz(i tanulmanyi teljesitményértékelés (zarthelyi): 40
e Osszegzd tanulmanyi teljesitményértékelés (vizsga): 20
o Résztel jesitmény értékelés (hazi feladat: + projektmunka + prezentacio): 40
e Osszesen: 100

Az aldirds megszerzésének feltétele, az aldiras érvényessége
Az aldiras megszerzésének feltétele, hogy az 6sszegzd tanulmdnyi teljesitményértékelés (zarthelyi) és a részteljesitmény
értékelés (projektmunka + prezenticid) egyiittes hallgatéi eredménye elérje a minimum 50%-ot.

Erdemjegy-megallapitas

Jeles 95
Jeles 87-94
J6 75-86
Kozepes 63-74
Elégséges 50-62
Elégtelen 0-49

Javitis és pétlas

1. A vizsgaidészakban végzett teljesitményértékelés javitdsa és potlasa a TVSZ szerint torténik. 2. A projektmunka és
a prezentaci6 nem poétolhatd, a beadasi hataridé és a feladat ismertetése az 6ran keriil meghirdetésre. 3. A zarthelyi
dolgozat pétlasa és javitdsa a TVSZ szerint, el6re meghirdetett id6ponban torténik.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tandrdkon 42
félévkozi késziilés a gyakorlatokra 10
felkésziilés a teljesitményértékelésekre 5

projektmunka elkészitése + prezenticié 18
kijelolt irdsos tananyag 6nall6 elsajatitdsa 5

vizsgafelkésziilés 10
Osszesen 90

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jévdhagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2024. 05.06-4n. Ervényes
2024.05.06-t6l.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket litemezziik a naptéri és egyéb adottsdgok szerint

Az innovacio és termékfejlesztés alapfogalmai.

Az Gjtermék-marketing targya.

Piacelemzés alapjai.

A termékfejlesztés és -koncepcidalkotdst timogaté piacelemzési modszerek.
Keresletelemzés, piacszegmentalas, célpiacvalasztas és pozicionalas.
Markazas alapjai.

Markamenedzsment.

A termék-€életciklus menedzsment.

O 00 N N AW N =

A termék fogyaszt6i elfogadasa.

10 Uj termék tervezésének folyamata.

11 Uj termék piaci bevezetése.

12 Termék- és markastratégiai dontéseket timogat6 eszkozok.
13 Hallgatéi prezentaciok.

14 Osszefoglal6 el6adis.

15 Vizsgafelkészités.

Tovabbi oktatok

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap I. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel val6 egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék vezet$je hagyja jova.
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