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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve
MARKETING

Azonositdé BMEGT20A048

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus draszam
El6adas 2
Gyakorlat 2
Laboratérium 0

Tantargyfelelés

Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Szalkai Zsuzsanna egyetemi docens szalkai.zsuzsanna@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve
angol - ENG

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve
Kozvetlen el6kiovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Parhuzamos Nincs

Kizaré feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

BMEGT20A048

2026.05.14 9:59

Tanulmanyi
teljesitményértékelés

(minéségértékelés)
tipusa
vizsgaérdemjegy

Kreditszam
5
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések

A tantdrgy célja a marketing alapelveinek, a vevéi értékek l1étrehozdsanak, dtaddsdnak és kommunikaldsdnak bemutatdsa. A kurzus

elvégzését kovetden a hallgatok megértik a marketing szerepét egy szervezetben. A hallgaték megismerkednek a marketing
feladatokkal, eszkozokkel és stratégidkkal. A gyakorlati munka sordn a hallgat6 képes el6adni bizonyos marketing témékat az
el6addsokon megszerzett ismeretek felhasznalasaval.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

. Ismeri marketingmenedzsmenttel kapcsolatos fébb fogalmakat

. Ismeri a kiilonboz6 véllalati és kornyezeti elemzési modszereket €s azok sajatossagait
. Megismeri a korszerdi marketingkoncepcidkat és stratégidkat

. Ismeri a termék és marka, a poziciondlds Osszefiiggéseit

. Ismeri az arpolitikdt és annak vallalati sajatossagait

. Ismeri a véllalati kommunikacid sajatossagait
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Képesség

1. A marketingmenedzsment Osszefiiggéseinek elsajatitasan keresztiil kisebb véllalkozasok marketing tevékenységének
tervezését, ellen6rzését elvégzi és hatékonysag noveld javaslatokat tesz.

. Korszerii elemzési médszerekkel képes a vallalat makro-és mikrokornyezetét elemezni.

. Elsajatitja a korszer(i marketingkommunikdacios eszk6zok alkalmazasat és operativ tervet készit a vallalat
marketingkommunikécidjéra.

. A tanult kommunikéciéelmélet és modszerek alkalmazésaval tényeket és alapvets Osszefiiggéseket tar fel, rendszerez
és elemez.

. Képes gondolatait rendezett formdban sz6ban és irdsban kifejezni.
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Attittid

. Egyiittmiikodik az ismeretek bévitése sordn az oktatdval és hallgaté tarsaival.

. Onalléan dolgozik, mikézben folyamatosan bSviti tuddsat.

. Nyitott a korszert technolégiai eszkdzok haszndlatéra.

. Folyamatos ismeretszerzéssel boviti tudasat.

. Torekszik sajat kommunikécios készségének és képességének fejlesztésére és kiteljesitésére.

. Nyitott a sajat és masok Otleteinek elfogadasara €s integraldsara a marketingmenedzsment ismeretek alkalmazésa
kommunikéci6 sordn.

7. Nyitott a sablonmentes menedzsment-megoldasok irdnyéaba.
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Onallésdg és felelSsség
1. Nyitott az egyedi és hatékony marketing problémamegolddsra.
2. Onélléan képes dolgozni.
3. A problémamegoldas soran elemzi és értékeli a rendelkezésre allé informacidkat és ennek segitségével tobbpdlusi
problémamegoldas irdnyaba fejlédik tovabb.
4. Elfogadja és integrdlja ismereteibe masok véleményét, otleteit.
5. Ondll6 6tleteket alkot és bemutatja azokat hallgaté tdrsainak.

Oktatasmodszertan
ElSadésok, prezentdciok, gyakorlati feladatok, hazifeladatok, vizsga.
Tanulastamogat6 anyagok

¢ Kotler, P., Armstrong, G. (2016): Principles of Marketing. 16th Edition, Pearson handouts
o Egyéb, az oktaté 4ltal kiadott oktatasi segédletek a targy Moodle oldaldn. (https://edu.gtk.bme.hu)



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése hazifeladatok, prezenticio, gyakorlati feladatok és irdsbeli
vizsga formdjdban torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A. A szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: Részteljesitmény értékelés: hazifeladat

(30%)+prezentacio (10%). Tehat a szorgalmi id6szakban a hallgaté a vizsgaérdemjegy 40%-t tudja megszerezni. B. A vizsgaidszakban
végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: Vizsga elemei: irdsbeli teljesitményértékelés és az évkozi eredmények

(pontszdm) beszdmitdsa. Tehit a vizsgaidészakban a hallgaté a vizsgaérdemjegy 60%-t tudja megszerezni, ehhez adddik hozza

a szorgalmi idészakban megszerezhet$ pontszdm.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben
¢ hazi feladat: 30
e prezentacio: 10
e Osszesen: 40

Vizsgaelemek részaranya a mindsitésben
o Irasbeli részvizsga: 60
o Hazi feladat: 30
* Prezentacio: 10
e Osszesen: 100

Az aldirds megszerzésének feltétele, az aldiras érvényessége
Az aldirds megszerzésének nincs feltétele. A megszerzett aldirds a TVSZ szerinti id6tartamig érvényes.

Erdemjegy-megallapitas

Jeles 95
Jeles 87-94
J6 75-86
Kozepes 63-74
Elégséges 50-62
Elégtelen 0-49

Javitds és pétlas
A félév sordn beadott hazifeladatok, gyakorlati feladatok és a prezentacié nem pétolhaté vagy javithaté jellegiikbdl adédéan.
A vizsga pétlasa és javitdsa a TVSZ szabalyai szerint.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanérakon 56
félévkozi késziilés az ordkra 28
feladatok és prezentacié elkészitése 26

kijelolt irdsos tananyag 6nallé elsajatitdsa 40

0sszesen 150

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgatéi Képviselet véleményezése utdn jovdhagyta dr. Légé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2024. 03.04-én. Ervényes
2024. 03.04-t61.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll.

1 Bevezetés a marketingbe. Vevoi érték 1étrehozasa.
Marketingkornyezet elemzése. Marketing stratégia.

Marketing informdcidk és vevsi nézépontok.

Marketing szegmentacid, targeting és poziciondlds. VersenyelGny.
Fogyasztdi piacok, vevéi viselkedések.

Uzleti piacok és szervezeti vevék viselkedése.

Termékek és szolgaltatasok.

Uj termék létrehozésa és termék-életciklus.
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Vevdi érték meghatdrozasa és létrehozédsa.

10 Arazisi stratégiak.

11 Marketing csatorndk: vevéi érték nyujtasa.

12 Vevéi érték kommunikaldsa: Integralt marketing kommunikacié 1.
13 Integrélt marketing kommunikéci6 2.

14 Kurzus anyagainak osszefoglaldsa és vizsgafelkészités.

Tovabbi oktaték
Ivanyi Tamas egyetemi adjunktus ivanyi.tamas@gtk.bme.hu
Gombos Nora egyetemi tandrsegéd gombos.nora@gtk.bme.hu

Doéra Timea Beatrice egyetemi tandrsegéd dora.timea@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Tantérgyi adatlap 1. és II. részén tuli III. részét az érintett szak(ok) szakfeleldse(i)vel valo egyeztetés alapjin az
1.8. pontban megjelolt Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék vezet§je hagyja jova.
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