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I. TANTARGYLEIRAS

1. ALAPADATOK

Tantargy neve

MARKETINGTERVEZES

Azonositdé BMEGT20ML70

A tantargy jellege
kontaktéras tanegység

Kurzustipusok és éraszamok

Tipus oraszam
El6adas 1
Gyakorlat 0
Laboratérium 0

Tantargyfelelés

Neve Beosztdsa Email cime

Dr. Bir6-Szigeti Szilvia, egyetemi docens szigeti.szilvia@gtk.bme.hu

Tantargyat gondozd oktatisi szervezeti egység
Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék

A tantargy weblapja
https://edu.gtk.bme.hu

A tantargy oktatasanak nyelve

magyar - HU

A tantargy tantervi szerepe, ajanlott féléve
Szak: Marketing MSc

Tantéargy szerepe: Kotelezd
Ajénlott félév: 4

Tanulmanyi
teljesitményértékelés
(minéségértékelés)
tipusa
vizsgaérdemjegy
Kreditszam

3

Kozvetlen el6kovetelmények

Erds Nincs
Gyenge Nincs
Pdarhuzamos Nincs

Kizaro feltételek Nincs

A tantargyleiras érvényessége

Jovéhagyta a Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar Kari Tandcsa (2024.05.29.) az 580439/11/2024 iktat6szamon hozott

hatdrozatdval, amely érvényes 2024.05.29-t61.
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2. CELKITUZESEK ES TANULASI EREDMENYEK

Célkitiizések

megtervezéséhez, valamint, hogy milyen lépéseken keresztiil, milyen médszereket alkalmazva tud végighaladni ezen a folyamaton.

Tanulmanyi eredmények
Tudas

1. A tantdrgy sikeres teljesitésével a hallgaté megismeri a marketing szakteriilethez szervesen kapcsol6dé
marketingtervezési teriileteket, médszereket: a marketingterv felépitését és kidolgozasat, ami tartalmazza a
helyzetelemzést, célok és célkitilizések meghatdrozasat, a marketingstratégia és stratégiai helyzetképosszeallitasat,
valamint az 4r, a promdcid, a piaci kornyezet meghatdrozasat.

Képesség

1. A képzés soran elsajatitott médszereket és modelleket a hallgatok képesek lesznek 6sszegezni és gyakorlati
alkalmazdsukat megvaldsitani.

2. A targy tartalmaz szimuldcids jatékra épiil6 csapatmunkat is, mellyel a hallgaték elsajatitjak a csoportmunka etikajat
és modszereit.

Attitid

1. A hallgatok képessé valnak a marketingtervben is megjelenitend$ gyakorlati problémadk tapasztalati tton vald
megolddsan keresztiil j ismeretek elsajatitisara, képesek lesznek projektek kezdeményezésére, tsszedllitdsara és
kivitelezésére team munkdban, els6sorban multidiszciplinaris kornyezetben.

Onallsag és felel6sség

1. A tantargy sikeres teljesitésével a hallgatok felkésziilnek egy vallalat marketingtervének elkészitésére.
2. A targy komplex médon tartalmazza a marketing folyamatok vallalati szinti koordinaldsat is

Oktatdsmébdszertan
ElSadésok, csoportmunkdban készitett feladatok és hézi feladatok.

Tanulastamogat6 anyagok
e Bird-Szigeti Szilvia, Kovdcs Istvan: Marketingtervezés. Oktatdsi segédanyag. 2019.
e Menedzsment és Villalkozdsgazdasdgtan Tanszék: Marketing — Fokuszban a termék, Typotex Kiado, 2017
e Tovabbi letolthetd oktatdsi segédletek



II. TANTARGYKOVETELMENYEK

A TANULMANYI TELJESITMENY ELLENORZESE ES ERTEKELESE

Altalinos szabalyok

A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények értékelése évvégi irdsbeli teljesitménymérés (6sszegzd tanulmanyi
és gyakorlati tel jesitményértékelés) alapjan torténik.

Teljesitményértékelési modszerek

A. Vizsgaidészakban végzett teljesitményértékelések részletes leirdsa: 1. 6sszegzd tanulmdnyi teljesitményértékelés:

a tantdrgy és tudds, képesség tipusi kompetenciaelemeinek komplex, irdsos értékelési mddja vizsgadolgozat formajiban,

a dolgozat alapvetSen a megszerzett ismeretek meglétére és azok alkalmazdsara fokuszal, igy elméleti témakhoz kapcsolddé
problémafelismerd és -megold6 feladatokat meg kell oldani a teljesitményértékelés sordn. Az értékelés alapjdul szolgald
tananyagrészt a tantargy eléaddja hatarozza meg. 2. 6sszegz$ gyakorlati teljesitményértékelés: A szorgalmi idészakban,

3-4 £6s csapatban egy szimuldciés gyakorlat teljesitése. A feladat sordn mind marketing, mind pénziigyi, mind pedig huméner&forras
kérdésekben kell donteniiik a hallgatéknak. Hallgat6i egyeztetés alapjan tobb fordulds is lehet a szimuldcids gyakorlat!

Ha a forduldkban véltozas kovetkezik be, arrdl azonnal értesitést kapnak a tantargy oktatdsi honlapjan. Minden fordul6

az elsd el6addson elhangzott online feliileten zajlik. Eredmények kiértékelése: minden dontés utdn az online feliileten elérhetd
lesz az egyes csapatok adott, elért eredménye, melyre épitve Gjabb dontéseket lehet majd hozni. A végs6 eredmény kiértékelésére
az utolsé eldadason kertil sor.

Szorgalmi idészakban végzett teljesitményértékelések részaranya a mingsitésben

o 0sszegzd gyakorlati teljesitményértékelés (csoportmunka): 100
o psszesen: 100

Vizsgaelemek részaranya a mingsitésben
e 0sszegzd tanulmanyi teljesitményértékelés (vizsga): 60
e 0sszegzd gyakorlati tel jesitményértékelés (csoportmunka): 40
e Osszesen: 100

Az aldiras megszerzésének feltétele, az alairas érvényessége
Az aldirasnak nincs kiilon kovetelménye.

Erdem jegy-megallapitas

Jeles 95
Jeles 87-94
J6 75-86
Kozepes 63-74
Elégséges 50-62
Elégtelen 0-49

Javitis és pétlas
1. A teljesitményértékelésekhez nem tartozik évkozi kovetelmény. 2. A vizsgaid&szakban végzett teljesitményértékelés
javitdsa és pétlasa a TVSZ szerint torténik.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

részvétel a kontakt tanordkon 6

hazi feladat elkészitése 30
vizsgafelkésziilés 54
0sszesen 90

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége

A Kari Hallgat6i Képviselet véleményezése utan jévahagyta dr. L6gé Emma oktatdsi dékanhelyettes 2024. 05.06-an. Ervényes
2024.05.06-t6l.
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III. RESZLETES TANTARGYTEMATIKA

TEMATIKAI EGYSEGEK ES TOVABBI RESZLETEK

A félévben sorra vett témak
A 2.2. pontban megfogalmazott tanuldsi eredmények eléréséhez a tantargy a kovetkezd tematikai blokkokbdl 4ll. Az egyes félévekben
meghirdetett kurzusok sillabuszaiban e témaelemeket iitemezziik a naptdri és egyéb adottsagok szerint.
1 1. Bevezetés. Szimuldcios feladat.Marketingterv felépitése.Marketingterv kidolgozasa L.: helyzetelemzés, célok és
célkitlizés.Marketingterv kidolgozésa I1.: marketingstratégia €s stratégiai helyzetkép. Alternativik. Marketingterv kidolgozasa III.: dr,
promdcid, piaci kornyezet.Szimulacids feladat értékelése. Osszegzés.

Tovabbi oktatok

Dr. Kovécs Istvan egyetemi adjunktus kovacs.stefan@gtk.bme.hu

A tantargykovetelmények jovahagyasa és érvényessége
A Tantdrgyi adatlap 1. és II. részén tadli II1. részét az érintett szak(ok) szakfelelGse(i)vel vald egyeztetés alapjan az
1.8. pontban megjelolt Menedzsment és Vallalkozasgazdasagtan Tanszék vezet§je hagyja jova.
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